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1 EinfGhrung

Der Wandel unseres Lebensumfeldes vollzieht sich in wachsendem Mal und Tempo. Dieser
reicht vom Verlust traditioneller, sozialer Bindungen, tber héhere Flexibilitats- und Mobilitats-
anforderungen an die Arbeitnehmerschaft, bis hin zum Strukturwandel im Einzelhandel und
dem Verschwinden der inhabergeflihrten Geschéfte in den Ortskernen.

Holzkirchen will sich diesem Wandel nicht unterwerfen, sondern diese Veranderungs-
prozesse, die uns alle betreffen, aktiv gestalten.

Um in diese aktive Rolle zu gelangen geht der Markt Holzkirchen in der Ortsentwicklungs-
planung neue Wege und setzt dabei auf breite Birgerbeteiligung. Der Gemeinderat hat
beschlossen, ein Zukunftsprogramm fur eine nachhaltige Ortsentwicklung im
intensiven Dialog mit den Burgerinnen und Burgern Holzkirchens zu erarbeiten.

Zwischen der offentlichen Auftaktveranstaltung im Oberbrausaal im Juni 2005 und der
Beschlussfassung zum Leitbild und Aktionsplan im Juni 2006 liegen 12 Monate intensiver
konzeptioneller Arbeit. In einem kompakt strukturierten Prozess brachten sich die
Holzkirchnerinnen und Holzkirchner, als auch externe Fachleute mit groRem Engagement
ein. Hochgerechnet auf die Anzahl der Beteiligten, wurden in den verschiedenen
Bausteinen der Ortsentwicklungsplanung so anndhernd 5.000 Stunden ehrenamtlich
zum Wohle Holzkirchens aufgebracht.

Das nun vorliegende Handbuch stellt das Extrakt aus dieser Arbeit und damit einen
wichtigen Meilenstein der Ortsentwicklungsplanung im Dialog dar. Es liefert die
Geschéftsgrundlage und das Handwerkszeug fir eine zielgerichtete und umfassend
angelegte Umsetzung. Fast noch wichtiger als die Inhalte ist der Weg, wie dieses Regiebuch
fur die zukunftige Entwicklung Holzkirchens zustande gekommen ist. Es wurde nicht von
oben verordnet, sondern in einem breiten Konsultationsprozess mit den Birgerinnen und
Birgern, Vertretern der Wirtschaft, gesellschaftlichen Gruppen, Fachleuten aus der
Verwaltung und den politischen Entscheidungstragern gemeinschaftlich erarbeitet.

Dieser Geist der Kooperation und des gemeinschaftlichen Bemuhens soll sich weiter
fortsetzen und ausbreiten. Die Ortsentwicklungsplanung ist kein abgeschlossenes
Gutachten, sondern ein lebendiger Prozess. Leitbild und Aktionsplan missen immer wieder
Uberprift und erganzt werden. Weiterdenken ist erwiinscht!

Holzkirchen -,
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Auftakt — Information der Birgerschaft Stimmungsabfrage Kartenabfrage: Starken und Schwéchen
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2 Projektorganisation

Die Nachhaltigkeit des Ortsentwicklungsprozesses in Holzkirchen basiert
auf einem Netzwerk von Arbeitsgruppen und mandatierten Gremien

Verantwortliche
Ansprechpartner
Im Rathaus
Haunschild/Herbst

Koordination
und Beratung

Birgerschaft Projektgruppen in den 8_Hand|ungsfeldern
der Ortsentwicklung

AL L L 00

06.06.2006 © IDENTITAT & IMAGE in Anlehnung an A. Reinhard

Abb. 1: Projektorganisation in der Umsetzung

2.1 Aufgaben und Verantwortlichkeiten

Marktgemeinderat/ Blrgermeister

= Uberprift und beschlieRt die Zielvereinbarungen (Leitbild)

= Uberpruft und beschlieRt auf Vorschlag der Lenkungsgruppe den Aktionsplan und stellt
ggof. Mittel fur die Umsetzung bereit

= Benennt verantwortliche Ansprechpartner in der Verwaltung

= Beteiligt sich an den Beratungen der Lenkungsgruppe mit Blrgermeister und
Fraktionsvertretern

Ansprechpartner bei der Gemeinde

= Koordinieren die Initiativen und Projektgruppen

= Stimmen Verfahrensschritte und Inhalte mit Entscheidungsgremien ab (Ausschiisse,
Beschlussvorlagen)

= Sind Bindeglied zwischen Verwaltung, Rat, Lenkungsgruppe und Projektgruppen

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 5
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= Begleiten Projektgruppen fachlich und organisatorisch
= Realisieren Projekte in Zusammenarbeit mit 6ffentlichen und privaten Partnern

Lenkungsgruppe

= |st Steuerungsgremium der Ortsentwicklungsplanung

= Mitglieder sind Vertreter aus Politik und Verwaltung, sowie engagierte Biirger/innen als
Vertreter der 8 Handlungsfelder

= Trifft sich einmal jahrlich mit den Projektverantwortlichen zur sog. Bilanzkonferenz
= Nimmt Anregungen und Projektideen aus der Burgerschaft auf

= Beréat Strategien und Projekte fur die Entscheidungsfindung im Gemeinderat vor

= Bindet ggf. Experten / Fachleute ein

= Erstattet Bericht an Gemeinderat Uber den Umsetzungsfortschritt der Projekte

= Halt Kontakt zu den themen- bzw. projektorientierten Arbeitsgruppen

= Vertritt den Prozess nach auf3en und fordert die Beteiligung der verschiedenen
gesellschaftlichen Gruppen

Projekt-/ Arbeitsgruppen (Burgerinnen und Blrger)

= Bringen neue Ideen und Impulse in den Ortsentwicklungsprozess ein

= Arbeiten themenorientiert, um wichtige Fragestellungen zu diskutieren und neue ldeen zu
entwickeln

= Arbeiten projektorientiert, um den Aktionsplan méglichst effizient umzusetzen
= Orientieren ihre Arbeit an Leitbild und Aktionsplan

= Nehmen ggf. als Projektverantwortliche oder Fachleute an Lenkungsgruppensitzungen
teil

= Stellen die breite Basis der Ortsentwicklung und die Verknlpfung in die Gesellschaft
sicher

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 6
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2.2 Mitglieder der Lenkungsgruppe

Die Lenkungsgruppe setzt sich zusammen aus dem Blrgermeister, Vertretern der
Fraktionen und Verwaltung, sowie engagierten Birger/innen als Vertreter der acht
Handlungsfelder der Ortsentwicklungsplanung. Die Lenkungsgruppe Ubernimmt eine
entscheidende Funktion in der Prozesssteuerung (vgl. auch Seite 5) und soll somit als feste
Einrichtung verankert sein. Die personelle Zusammensetzung kann sich im Laufe der Zeit
selbstverstandlich &ndern, sollte aber funktional moglichst stabil sein.

Name Vorname Funktion/ Institution
1 |Haas Ludwig Thementisch (TT) Ortsgestalt/ Wohnen/ Mobilitat
2 |Harder Axel TT Gewerbe/ Handwerk/ Dienstleistung
3 |Hartl Werner TT Umwelt/ Natur/ Energie
4 | Haunschild Robert Verwaltung/ Geschaftsleiter, Projektbetreuer
5 |Herbst Karl Verwaltung/ Bauamt, Projektbetreuer
6 |HOR Josef 1. Burgermeister
7 |Korell Michael TT Jugend/ Bildung
8 |Kellner Hans Verwaltung/ Leiter technisches Bauamt
9 |Kraml Albert TT Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus
10 | Krause Josef Verwaltung/ K&mmerer
11 | Kuster Ulrike TT Ortsteile/ Umland
12 | Putzer Hans Gemeinderat
13 | Schuler Gunther TT Kommunales Management, Gemeinderat
14 | von Lowis Sibylle TT Soziales/ Freizeit/ Kultur/ Bildung
15 | Weinmann Bernd 2. Blrgermeister
16 | Wiedemann Fritz Verwaltung, Bauamtsleiter

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 7
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2.3 Handlungsfelder der Ortsentwicklungsplanung

Die acht Handlungsfelder sollen alle fur die nachhaltige Entwicklung Holzkirchens relevanten
Bereiche abdecken. Sie bilden den Ordnungsrahmen fur die inhaltliche Arbeit. Klar ist aber
auch, dass die Einteilung in Handlungsfelder immer nur ein methodisches Hilfsmittel fir die
konzeptionelle Arbeit und kein starres Raster ist. Daher werden sich in der Umsetzung und
praktischen Anwendung immer wieder handlungsfeldiibergreifende Aufgaben oder
Querschnittsprojekte ergeben.

PO 5 i
Lt

(I8l Markt Holzkirchen Obb.

Acht Handlungsfelder

» Kommunales Management/ Birgerorientierung/ Marketing
» Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung

» Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus

» Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr

» Soziales, Freizeit, Kultur

» Umwelt, Landwirtschaft, Energie

= Ortsteile, Umland

Ortsentwicklungsplanung im Dialog

» Jugend, Bildung

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Abb. 2: Handlungsfelder der Ortsentwicklungsplanung im Dialog
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3 Projektablauf
3.1 Ubersicht

3 Aktivieren i
g hmiara Kennziffern vorhandene Auftaktveranstaltung
i Motivieren Gutachten
s
Konzepte und

Verdichten iekti
) Zahlen, Fakten, KIpleXtEesD
o Konzepte
£ Gemeinsamkeiten Zukunftskonferenz |
% Zielkonflikte Dialog-
f Kurs bestimmen planung
E Koordinaten, Zielsystem Ortskern Zukunftskonferenz I

Bewertungskriterien fir

Entscheidungen
8
g Ideen sammeln
— Projekte Markt der Ideen
n SofortmaBnahmen
Py
. r
: | Expertenrunden
3 Filtern Expertenrunden
< Machbarkeitstest
o Aktionsplane 2 006 Lenkungsgruppe
5
8
‘g Entscheiden Gemeinderatsklausur
2 Leitbild
‘5 Aktionsprogramm
=

Projektmanagement
Umsetzen Mg
Leitprojekte Leitbild Projektgruppen
+

T Aktions-
[
5 rogramm
-E Bilanz ziehen prog
] Controlling

Erfolgshewertung

Abb. 3: Projektablauf — Ubersicht
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3.2 Bausteine der Ortsentwicklungsplanung im Dialog

3.2.1 Orientierungsworkshop

Um ein Zeichen fir die ldentifikation mit den
Problemlagen der Gemeinde zu setzten, hat
der Gemeinderat fir seinen Orientierungs-
workshop die R&aumlichkeiten der ehem.
BayWa gewahlt. Die am 4. Marz 2005
durchgefuhrte Veranstaltung diente der
Sensibilisierung der Entscheidungstrager und
der Feinjustierung des Prozesses. Im Vorder-
grund stand die Frage nach Hemmnissen und
Erfolgsfaktoren fur eine nachhaltige Ortsent-
wicklung sowie die zielfihrende und effektive
Gestaltung des Beteiligungsprozesses.

Konzentrierte Gemeinderate bei der Vorstellung
von Projektbeispielen aus anderen Kommunen.

3.2.2 Auftaktveranstaltung

Die offentliche Auftaktveranstaltung zur
Ortsentwicklungsplanung im Dialog am 15.
Juni 2005 brachte den Oberbrausaal an seine
Kapazitatsgrenze. Rund 350 interessierte
Burgerinnen und Birger hatten  sich
eingefunden um sich tUber den Prozess und
Mdglichkeiten der Beteiligung zu informieren,
sowie eine erste Analyse der Ist-Situation
vorzunehmen. Zusammen mit den Ergeb-
nissen der Bestandserfassung war sie die
Grundlage fiur eine offene, mit viel Witz und
Blick ins Plenum Temperament gefiihrte Diskussionsrunde.

3.2.3 Markt(ver)fihrung

Dem Aufruf zur Markt(ver)fihrung am 9. Juli
2005 folgten tber 120 Holzkirchnerinnen und
Holzkirchner. In zwei Gruppen erkundeten sie
den Ortskern und erhielten aktuelle Infor-
mationen zu Planungen und Uberlegungen
seitens der Gemeinde. Sie identifizierten
Problemlagen und erfassten ihre Vorschlage
auf  eigens  entworfenen  Formularen.
Zusammengetragen und vertieft wurden die
Ideen in einem anschlieBenden Workshop in
den R&umen der ehem. BayWa.

- T A Ilt 4
FAaTas et - % = & 4.

Eine er beiden Gruppen am Herdergérten.

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 10
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3.2.4 Kreativwochenende

A A

Engagierte Teilnehmer wahrend des Kreativ-
wochenendes — hier im Bild, die Arbeitsgruppe
Munchnerstralle.

3.2.5 Architektenwerkstatt

Das Architekten- und Planerteam hatte sich
am 17. August 2006 die Aufgabe gestellt, im
Anschluss an das Kreativwochenende, die
Entwirfe und Vorschlage der Birgerinnen
und Biurger fachlich grob zu bewerten,
Schnittstellen aufzuzeigen, Konsolidierungen
vorzunehmen und die Einzelldsungen in
einen stadtebaulichen Kontext zu bringen. Im
Vordergrund stand die Ableitung von
stadtebaulichen Zielen als Grundlage fur die
vertiefende planerische Arbeit.

3.2.6 Burgerwerkstatt

e A II. .
Ausfihrlich wurden die bisherigen Ergebnisse
prasentiert und zu Diskussion gestellt.

Aufbauend auf den Ergebnissen der Markt-
(ven)fuhrung, bot das Kreativwochenende am
22. und 23. Juli 2005 engagierten Birger-
innen und Birgern die Moglichkeit, ihre Ideen
fur vier stadtebauliche Brennpunkte im
Ortskern Holzkirchens zu vertiefen und weiter
zu entwickeln. Um die Arbeit mdglichst
effektiv zu gestalten wurden die von | & |
moderierten Gruppen von Mitarbeitern der
Gemeindeverwaltung, dem begleitenden
stadtebaulichen Planungsbiiro sowie
angehenden Architekten der TU Minchen
zeichnerisch und fachlich untersttitzt.

Die begleitenden Planer legten die Uberlegungen
aus ihren Arbeitsgruppen dar.

Die Burgerwerkstatt am 14. September 2006
stellte die Ruckkopplung der fachlich
aufbereiteten Ergebnisse mit der Birger-
schaft sicher. Nach einer ausflhrlichen
Vorstellung der stadtebaulichen Ziele und
Ideenskizzen aus der Architektenwerkstatt
hatten die Burgerinnen und Birger das Wort.
Die angeregte Diskussion lieferte wertvolle
Hinweise fur die Weiterverfolgung der
stédtebaulichen Ziele, sowie fur die Um-
setzung erster Sofortmafl3nahmen.

© ldentitat & Image Coaching AG
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3.2.7 Zukunftskonferenz |

Mit der Zukunftskonferenz | am 7. und 8. Okt.
2006 wurde der Spektrum wieder erweitert,
weg von der konzentrierten Sicht auf den
Ortskern, hin zur themenbezogenen Arbeit,
mit Blick auf die Gesamtgemeinde und
dariiber hinaus. Das ganze soziale System
Holzkirchen sollte in einen Raum gebracht
werden, dies spiegelte sich in einer mdglichst
reprasentativen Auswahl der 64 Teilnehmer
wider. Ziel der ersten Zukunftskonferenz war
es, die unterschiedlichen Interessen zusam-
menzutragen, Gemeinsamkeiten und Zielkon-
flikte zu sondieren, Potenziale herauszuar-
beiten und erste Visionsbausteine zu suchen.

3.2.8 Zukunftskonferenz li
W= ____ I ¥ .

In moderierten Gruppen wurden die Visionen und
Strategien tUberarbeitet und konsolidiert.

3.2.9 Markt der Ideen

In einer breit angelegten Veranstaltung am 3.
Dezember 2006 wurde den Holzkirchnerin-
nen und Holzkirchnern die Mdglichkeit ge-
boten, sich Uber die Ergebnisse in den acht
Handlungsfeldern zu informieren, als auch

ihre Meinungen und Anregungen zum Leit- *

bildentwurf sowie eigene Projektideen einzu-
bringen. Zahlreich wurde das Angebot ge-
nutzt, sich in lockerer Kaffeehausatmosphéare
auszutauschen und mit den Projektverant-
wortlichen ins Gesprach zu kommen.

und . Mixtischen

rauchten
wahrend der Zukunftskonferenzen die Kdpfe der
Teilnehmer.

An acht Themen-

Die Zukunftskonferenz II am 11. und 12.
November 2006 hatte das Ziel, die Kern-
elemente eines zukinftigen Leitbildes zu
entwickeln. In den acht Handlungsfeldern der
Ortsentwicklungsplanung sollte der anzustre-
bende Soll-Zustand beschrieben und Meilen-
steine auf dem Weg dorthin entwickelt
werden. GrolRes Augenmerk lag auch auf der
Erarbeitung zielfuhrender Projekte, um die
Visionen Wirklichkeit werden zu lassen. Erste
Sofortmalinahmen zeigten auch nach auf3en
den Praxisbezug der Ortsentwicklung auf.

Angeregte Diskussion vor der Posterausstellung.

© ldentitat & Image Coaching AG
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3.2.10 Expertenrunden

Die Expertenrunde ,Einzelhandel, Gastronomie,
Tourismus” bei der Bewertung der Vorschlage.

3.2.11 Lenkungsgruppenklausur

Die Lenkungsgruppe hatte in ihrer Klausur-
tagung am 7. und 8. April 2006 die schwierige
Aufgabe, sich einen Uberblick uber die
Visionen, Strategien und Umsetzungsprojekte
in allen Handlungsfeldern zu verschaffen,
diese ein letztes Mal zu Uberarbeiten bzw. zu
strukturieren und Zielkonflikte zu lésen. Am
Ende der Arbeit stand ein homogener
Leitbildentwurf, ein realistischer Aktionsplan
als Einstieg in die Umsetzung, sowie ein
gewichteter Mal3nahmenkatalog als mittel-
bzw. langfristiger Ideenspeicher.

Im Rahmen von acht sogenannten Experten-
runden, im Zeitraum vom 6. mit 9. Februar
2006, wurden die MafRhahmen- und Projekt-
vorschlage aus der Burgerschaft gefiltert,
strukturiert und gewichtet. Die Fachleute fir
die jeweiligen Handlungsfelder lieRen auf-
bauend auf den Vorschlagen der Birger-
schaft auch eigene Ideen einflieen und
rundeten so das Malinahmenspektrum ab.
Das Ergebnis dieser sehr intensiven
Sitzungen war der gewichtete MalRBnahmen-
katalog als Vorlage fiir die Lenkungsgruppe.

Am Ende der 1 ¥ -tAgigen Veranstaltung nahmen
die Teilnehmer eine abschlieBende Gewichtung
der Projektvorschlage vor.

3.2.12 Klausur des Marktgemeinderates

Der Marktgemeinderat bei der intensiven Re-
flexion und Diskussion der Ergebnisse der Orts-
entwicklungsplanung im Dialog.

In seiner Klausur am 27. Juni 2006 befasste
sich der Marktgemeinderat ausfuihrlich mit der
Empfehlung der Lenkungsgruppe. Nach
intensiver Aussprache und kleineren Uber-
arbeitungen beschlossen die Gemeinderate
das Leitbild, den Aktionsplan sowie die
vorgeschlagenen Umsetzungsstrukturen ein-
stimmig. Damit gingen sie mit der Blrger-
schaft Zielvereinbarungen ein und machten
den Weg fir die Umsetzung frei.

© ldentitat & Image Coaching AG
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3.3 Beschlussfassung im Marktgemeinderat Holzkirchen

Auszug

aus der Niederschrift Uber die nicht6ffentliche Sitzung des Marktgemeinderates Holzkirchen

vom 27.06.2006

Ladung: VorschriftsméaBig durch besonderes Rundschreiben erfolgt.

Anwesend: 20 Gemeinderatsmitglieder von 25
Abstimmung: 20 gegen 0 Stimmen
Ortsentwicklung

Beschluss liber das Leitbild und den Aktionsplan sowie Festlequng der Umsetzungsstruk-
turen

Eingans erlautert Herr Niedermeier von Identitat & Image die bisherige Ortsentwicklung, die in der
heutigen Klausursitzung mit der Beschlussfassung tber das Leitbild und den Aktionsplan einen
ersten Abschluss findet.

AnschlieBend wird zundchst das Leitbild und dann der Aktionsplan Themenfeld flr Themenfeld
durchgearbeitet. Die aufgeworfenen Fragen werden erschdpfend beantwortet; kleine Anderungen
in Formulierungen werden vorgenommen.

Zum Schluss werden die erarbeiteten Strukturen, die zur Umsetzung des Aktionsplanes in Form
von Projekten erforderlich sind, dargestelit.

Das Leitbild einschl. Aktionsplan und die Umsetzungsstrukturen liegen dem Protokoll als Anlage
bei.

Beschluss

Der Marktgemeinderat beschlief3t das vorliegende Leitbild einschlielich des Aktionsplanes als
Vorgabe fur die weitere Entwicklung Holzkirchens. Ebenso werden die vorgestelliten Umsetzungs-
strukturen festgesetzt.

(Abstimmung 20 : 0)

HoB Haunschild
Blrgermeister Protokollfuhrer

Zur Beglaubigung:
Holzkirchen, 12.07.2006
Markt Holzkirchen

s

Burgermeister

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 14



ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG MARKTGEMEINDE
HANDBUCH HOLZKIRCHEN

3.4 Offentlichkeitsarbeit und Projektmanagement

3.4.1 Intensive Offentlichkeitsarbeit

Einer transparenten Darstellung des Prozesses und damit einer ausfihrlichen Information
der Burgerinnen und Burger kam hochste Prioritat zu. Neben einem umfangreichen
Informationsangebot auf der Holzkirchner Homepage, wurde in jeder Ausgabe des
Gemeindeblattes zur Ortsentwicklungsplanung berichtet. An Infostdnden im Rathaus und der
Biicherei waren die Veranstaltungsdokumentationen zu finden und Wissenswertes, wie z.B.
die nachsten Termine, angeschlagen. Eine umfangreiche Pressearbeit war ebenso ein
wichtiger Baustein des Projektes.

Mostag, 5. Devember 2005 | Mammer 280 HK 11

p .
- Geistesblitze
fiir ein erstes
S
Leitbild
Markt der Ideen findet Zulauf
IACHERT MAIER S Lisien seiche sicy
- " Eiakinchen - Vile Geistes- Sodl sl O i, dos B
Der Obarbrau-asl war dickt getll, alt Wollgang i) die - ” ';E.,,‘?F.."‘,',;“,‘:“?.;,':'“"* e
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3.4.2 Projektmanagement — SofortmalRnahmen

Bereits parallel zur Erarbeitung des Leitbildes wurden erste Sofortmalinahmen angegangen
und umgesetzt. Hier wurde gewabhrleistet, dass sich die Ortsentwicklung nicht nur am griinen
Tisch abspielt, sondern auch zu einem sehr frihen Zeitpunkt mit konkreten Projekten in
Erscheinung tritt. Stellvertretend, nachfolgend einige Beispiele:

= alternativer Zugang zum
Friedhof

= zentrumsnaher Standort fur
seniorengerechtes Wohnen

= Ful3- und Radverbindung
zwischen Munchner Straf3e und
Bahnhofweg

= Parkpléatze fur Bedarf Munchner
Str. (Entlastung Hochgehweg)/
Friedhof ausgewiesen

autofreier Hochgehweg

» Schaffung von Ausweichparkraum auf
ehem. BayWa-Gelande

» Behandlung des Vorschlages
.versuchsweises Entfernen der Parkplatze*
im Orts- und Verkehrsplanungsausschuss

» Zustimmung im Ausschuss, die Testphase
im Frihjahr, in Kombination mit
publikumswirksamen Aktionen/ Events
durchzuftihren

» Einladung an alle Eigentimer/
Gewerbetreibenden zu einer Informations-
veranstaltung im Januar 2006

= Aktuell: einjahrige Testphase, Start mit o JEL
groRem Einweihungsfest Hurea mptece)

Ortsentwicklungsplanung im Dialog

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG
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=38 Projektumsetzung - Weihnachtsaktion
Il - spontane Netzwerkbildung aus der Zukunftskonferenz

(] = iiber 100 Gewerbetreibende persdnlich angesprochen

= » 76 Einzelh&andler zum Mitmachen gewonnen

o = (iber 25.000 € eingesammelt

g Weihnachtstriume we;den Initiativgruppe Einzelhandel:
= in HOI 1 rchen erfiillt Gemeinschaftswerbung/ Weihnachtsaktion
‘_U Grofle Gewinnaktion des Eir dels und des Gewerbes -
Q. E— i
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Wirtschaft bleibt am Ball:

= grof3e Info-Veranstaltung
fur alle Gewerbetreibenden
mit Impulsvortrag von I&I

= Ostermalwettbewerb
80 beteiligte Firmen,
1.500 Plakate ausgeteilt,
750 eingereichte Arbeiten,
grof3e Pramierung im Attrium,
tolles Echo

= Netzwerktreffen fur die
Gewerbetreibenden im Sommer
am 23. Juni 2006

= Radsportnacht am 29. Juli 2006

Ortsentwicklungsplanung im Dialog
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4 Leitbild fir eine nachhaltige Gemeindeentwicklung
4.1 Aufbau des Leitbildes

Das Leitbild setzt sich im Kern aus Visionen (V) und Strategien (S) in den jeweiligen
Handlungsfeldern zusammen. Die Nummerierung der Handlungsfelder, Visionen und
Strategien wurde zur besseren Orientierung vorgenommen. Sie hat rein methodische
Grinde und stellt keine Gewichtung dar. Die Visionen beschreiben einen Soll-Zustand
(Holzkirchen im Jahr 2020: Was wollen wir erreicht haben?), die Strategien beschreiben den
Weg dorthin (Wie lassen sich die Visionen erreichen?). MaRnahmenkatalog und Aktionsplan
2006/ 2007 schlagen den Bogen in die Umsetzung.

III]

[* Markt Holzkirchen Obb.

Die drei Ebenen der Ortsentwicklung

beschreiben den im Jahr
2020 eingetretenen
Wunschzustand

Leitbild

Visionen

beschreiben was zu tun ist,
um die Visionen zu

o . : Strategien
realisieren (Meilensteine

L 4

erfillen die
Strategien

mit Leben PrOJekte

*

Ortsentwicklungsplanung im Dialog

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Abb. 4: Die drei Ebenen der Ortsentwicklungsplanung
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4.2 Praambel

Das nachfolgende Leitbild fir eine nachhaltige Gemeindeentwicklung resultiert aus einem
intensiven Dialog mit der Holzkirchner Blirgerschaft, den gesellschaftlichen Gruppen und der
Wirtschaft. Seine besondere Qualitat erhalt es durch die Verknipfung des vor Ort
vorhandenen Know-hows (Burger/innen) mit externem Fachwissen und die gezielte
Fortentwicklung im Rahmen der Bausteine der Ortsentwicklungsplanung im Dialog (vgl.
Abbildung auf Seite 8). Die Einbindung der Birger/innen von Anfang an schafft eine hohe
Identifikation mit den Zielen und Projekten der Ortsentwicklungsplanung und damit eine
breite Basis flr die Umsetzung.

Die im Leitbild festgehaltenen Zielvereinbarungen sind Richtschnur fiur das Handeln in
Holzkirchen. Sie geben Orientierung und Handlungssicherheit durch verlassliche
Rahmenbedingungen. Burgerinnen und Bulrgern, der ortlichen Wirtschaft, Gasten und
Investoren von aul3erhalb bietet es Planungssicherheit und Orientierung im Handeln. ,Man
weil3, fir was Holzkirchen steht und eintritt!*

Seine Lebendigkeit und Aktualitat wird durch regelméRige Bilanzkonferenzen mit den
beteiligten Akteuren sichergestellt.

Durch den Beschluss des Marktgemeinderates ist das Leitbild Entwicklungsprogramm und
Regiebuch fir die Ortsentwicklung Holzkirchens.

7B [ orkl ey O

21T [Nl Markt Holzkirchen Obb.

Was ist ein Leitbild?

» ein Zukunftsprogramm: Holzkirchen 2020
» Wo wollen wir hin?*

» eine Landkarte zur Orientierung
» Wie kommen wir dahin?*

= eine Vereinbarung zwischen Politik-Wirtschaft-
Gesellschaft
, Hier legen wir uns fest!”

Ortsentwicklungsplanung im Dialog

@ IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Abb. 5: Bedeutung des Leitbildes
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4.3 Visionen und Strategien in den Handlungsfeldern

4.3.1 Kommunales Management, Burgerorientierung

Holzkirchen kann auf eine solide Finanzbasis aufbauen. Dadurch ergeben sich
Uberdurchschnittlich ~ positive  Gestaltungsspielraume. Das angestrebte  Wachstum
qualitatsvoll und vertraglich zu steuern wird Kernaufgabe des Kommunalen Managements.
Die intensive Einbindung der Buirgerschaft gibt dem Gestaltungsprozess zusatzlich
Legitimation und Schubkraft.

V1 Burgerkommune Holzkirchen

S1.1 Burgerbeteiligung als dauerhaften Prozess etablieren

S 1.2 |Transparenz der Ortsentwicklung gewahrleisten

S 1.3 | Dienstleistungsverstandnis im Verwaltungshandeln weiterentwickeln — Birger als
Kunde

V2 Holzkirchen hat finanzielle Spielraume

S 2.1 |Solide Finanzpolitik beibehalten

S 2.2 |Privates Kapital aktivieren

S2.3 Steueraufkommen auf breitere Basis stellen

V3 Gesteuertes Wachstum — die Gemeinde als Gestalter

S 3.1 |Bedarfe und Trends frihzeitig erkennen und aufgreifen

S3.2 Nachhaltigkeits- und Qualitatskriterien beachten

S 3.3 | Vorausschauende Bodenvorratspolitik betreiben und mit Gemeindeflachen bewusst
gestalten

S 3.4 | Aktive Rolle in der Region einnehmen

V4 Kommunales Marketing nach innen und auf3en ist selbstverstandlich

S4.1 Imagewerbung intensivieren

S 4.2 |Medienprasenz verbessern

S 4.3 |Verbundete und Kommunikationspartner suchen

© ldentitat & Image Coaching AG Seite 20
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4.3.2 Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung

Als Sitz renommierter nationaler wie internationaler Firmen strahlt Holzkirchen weit tber
seine Gemeindegrenzen hinaus aus. Die Bereitstellung geeigneter Gewerbeflachen sowie
das anerkannt positive Geschaftsklima am Ort sind Garanten fur die Schaffung weiterer
Arbeitsplatze in Holzkirchen.

V1 Wohnen und Arbeiten am Ort

S11 Neu zugezogene Mitarbeiter mit ihren Familien integrieren

S1.2 Familienfreundliche Beschéaftigungspolitik betreiben

S 1.3 |Lokale Arbeitsmarktplattform Holzkirchen aufbauen

S 1.4 |Betriebe und Schulen vernetzen

S 1.5 |Existenzgrindungen férdern

V2 HoIzkirphner Unternehmen haben E-Business als Vertriebsinstrument
perfektioniert

S 2.1 |Know-how-Transfer fordern

S 2.2 |Bestehende Internetplattformen um- und ausbauen

V3 Nationale und internationale Firmen Gben eine Sogwirkung aus

S 3.1 |Verbindungen der Weltkonzerne nutzen

S 3.2 | Willkommensprogramme entwickeln

S 3.3 |Kontakte und Dialog zwischen Gemeinde und Firmen vertiefen

V4 Innovativer Standort fur Unternehmen

S 4.1 |Unternehmensfreundliches Geschéftsklima ausbauen

S 4.2 | Gewerbeoffensive durchfiihren

S 4.3 | Adaquate Gewerbeflachen bereitstellen

S44 Gewerbe-/ Handwerkerhof, Griinderzentrum einrichten

© ldentitat & Image Coaching AG
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4.3.3 Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus

Die hohe Kaufkraft am Ort ist ein Potenzial, das es auszuschdpfen gilt. Einer attraktiven
Ortsmitte fallt dabei eine Schlisselrolle zu. Gemeinde, Handlerschaft und Gastronomie
arbeiten gemeinsam an deren Gestaltung. Im Tourismus positioniert sich Holzkirchen aus
seiner Lage zwischen Landeshauptstadt und Alpen als Stutzpunkt fir Business und
Erholung.

V1 Profilierte Gastronomie mit Qualitat

S 1.1 |Aul3engastronomie erweitern

S1.2 Regionalen Charakter ausdriicken

S1.3 Qualitatsvolles Angebot ausweiten

V2 Gemeinde, Einzelhandel und Gastronomie gestalten Hand in Hand

S 2.1 |Ein Bindeglied zwischen Einzelhandel, Gastronomie und Gemeinde fir
gemeinschaftliches Handeln schaffen

S 2.2 |Werbekonzept zur gemeinsamen Darstellung erstellen

S 2.3 |Events mit Ausstrahlung durchfiihren

S 2.4 |Vorausschauendes Ansiedlungsmanagement aufbauen — Sortimentslicken
schliel3en

S25 Charakteristisches Beschilderungssystem entwickeln

S26 Netz von Info-Points einrichten

V3 Einkaufserlebnis: Attraktion Ortskern

S31 Service und Qualitat verbessern sowie hervorheben

S3.2 Kundenbindungssysteme einrichten

S 3.3 |Holzkirchen durch dauerhafte Markte profilieren

S 3.4 | Nischen besetzen und innovative Angebote entwickeln

V4 Tourismuspositionierung , Business & Erholung*

S4.1 Marktchancen fir Freizeit- und Businesstourismus untersuchen

S 4.2 | Touristisches Werbekonzept erstellen

S4.3 Infrastruktur entwickeln: ,Stitzpunkt Holzkirchen*

S44 Touristische Pakete schniiren

S45 Zentrale Anlaufstation schaffen
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4.3.4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr

Holzkirchen hatte die letzen Jahrzehnte ein dynamisches Bevélkerungswachstum zu
verzeichnen. Ein wesentlicher Grund dafir ist die hervorragende Verkehrsanbindung auf
Stral’e und Schiene. Die Herausforderung besteht heute darin, das charakteristische Gesicht
des Marktes zu starken und gleichzeitig durch behutsames Flachenmanagement Zuzug zu
ermdoglichen. Im Mittelpunkt der Attraktivitatssteigerung als Wohn- und Lebensort steht ein
verkehrsberuhigtes Zentrum. Ortsumgehung und ein verkehrstrageribergreifendes,
regionales Verkehrskonzept schaffen dafiir die Voraussetzungen.

V1 Die Marktgemeinde hat ein charakteristisches Gesicht

S1.1 Fur Gestaltung sensibilisieren

S 1.2 |Ortsbildpragende Bausubstanz sowie Grinelemente erhalten und herausarbeiten

S 1.3 |Aufenthaltsqualitat auf Platzen und entlang Einkaufsstra3en verbessern

S 1.4 | Nutz- und Bespielbarkeit von Platzen verbessern

Behutsame Siedlungs- und Flachenentwicklung:

V2 9’
Flachenressourcenmanagement

S 2.1 |Beider Siedlungsentwicklung Maf3stabe in Umweltbelangen setzen

S 2.2 |Siedlungsflachen fur Arbeitskréfte vor Ort erschlief3en

S23 Nachverdichtungspotenziale ausschdpfen

S24 Flacheninformationen kontinuierlich fortschreiben

V3 Holzkirchen steht fur innovative und integrierte Wohnkonzepte

S3.1 Pilotprojekte initiieren

S 3.2 Seniorenwohnen neu definieren

S 3.3 Ortskern fur Wohnen wieder attraktiv machen

V4 Verkehrsberuhigtes Zentrum

S4.1 Gute Erreichbarkeit fur Zielverkehr sicherstellen

S4.2 Effektives Wegeleitsystem einrichten

S4.3 Innerortliche Wegeverbindungen ausbauen

S 4.4 | Alternativen zum PKW aufzeigen und entwickeln

S45 Ortskern vom Verkehr entlasten

S 4.6 Verkehrssicherheit besonders im Hinblick auf Kinder erh6hen
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V5 Ein regionales Verkehrskonzept entlastet Holzkirchen

S5.1 Interkommunale Gespréache zur Erstellung eines verkehrstrageribergreifenden
Konzepts aufnehmen

S 5.2 |Regionale Radwegeverbindungen schaffen

S5.3 OPNV- und Bahnangebot optimieren

S 5.4 |Durchgangsverkehr méglichst weitraumig ableiten

4.3.5 Soziales, Freizeit, Kultur

Holzkirchen hat die vielen Neubirger gut integrieren kdnnen und insbesondere eine
vorbildliche offentliche Infrastruktur fur Kinder aufgebaut. Dennoch bleibt das Angebot und
die Vermittlung von Heimat fir alle Blrger/innen permanente Aufgabe. Hier sind alle, vor
allem im ehrenamtlichen Engagement gefordert. Ein neues Kultur- und Bulrgerhaus, als
kultureller und sozialer Mittelpunkt ist dafur sinnbildhafter Ausdruck.

V1 Miteinander schafft Heimat

S11 Konflikte partnerschaftlich regeln

S 1.2 |Gegenseitige Toleranz starken

S1.3 Nachbarschaftshilfe ausbauen

S 1.4 |Vereinsubergreifende Zusammenarbeit ausweiten

S15 Ehrenamtliches Engagement starken

S1.6 Informationen Uber alle Aktivitaten und Einrichtungen bedarfsgerecht zuganglich
machen

S1.7 Optimale Bedingungen fur Senioren schaffen

S1.8 Integrationsbereitschaft von Migranten einfordern und untersttitzen

S1.9 Kinder besonders wertschatzen

V2 Ein Kultur- und Burgerhaus als kultureller und sozialer Mittelpunkt

S21 Gebaude ,Oberbrausaal“ nutzen

S 2.2 |Jugendkultur integrieren

S 2.3 | Synergieeffekte zwischen verschiedenen Kulturtrdgern/ -einrichtungen erzielen

V3 Barrierefreies Holzkirchen

S3.1 Barrierefreiheit gewahrleisten

S32 Behinderte aktiv integrieren
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V4 Vielfaltiges, ortsnahes Sport- und Erholungsangebot

S4.1 Freizeit- und Erholungsmdglichkeiten ortsnah bindeln

S4.2 Konfliktpotenzial ,Freizeiteinrichtungen — Anwohner* durch planerische
MalRnahmen reduzieren

4.3.6 Umwelt, Landwirtschaft, Energie

Die Holzkirchen umgebende Kulturlandschaft spielt fir den Arten- und Biotopschutz, als
auch fur die Naherholung eine entscheidende Rolle. Der Land- und Fortwirtschaft kommt aus
diesem Grunde eine besondere Bedeutung zu. Die charakteristischen Qualitaten der
Landschaft zu bewahren und die natirlichen Ressourcen zu schonen ist im Bewusstsein der
Entscheidungstrager und der Birgerschaft fest verankert. Holzkirchen unterstreicht dies
durch den vorbildlichen Einsatz regenerativer Energien.

Vi Die Bevolkerung ist fir Umweltbelange sensibilisiert

S1.1 Den Gedanken ,umweltbewusste Gemeinde* fordern

S1.2 Beratungsangebote ausbauen

S1.3 Ortliche und regionale Initiativen als Multiplikatoren nutzen

S 1.4 |Als Gemeinde Vorbildfunktion in Umweltbelangen Gbernehmen

Die Land- und Forstwirtschaft ist in ihrer vielfaltigen Bedeutung

Wz wertgeschatzt

S 2.1 |Bedeutung der Land- und Forstwirtschaft kommunizieren

S 2.2 | (Produktions-) Bedingungen vermitteln

S 2.3 |Offentliche Einkaufsaktivitaten regional ausrichten

S 2.4 | Zusatzliche Vermarktungsmaoglichkeiten schaffen

V3 Die Energiewende ist erreicht

S31 Einsatz von erneuerbaren Energien vorantreiben

S3.2 Geothermie nutzen

S33 Energieeffizienz und Energieeinsparungen fordern
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V4 Holzkirchen ist in eine intakte Erholungslandschaft eingebettet

S4.1 Naherholungsgebiete erschlieRen und Besucher kanalisieren

S4.2 Die bauerliche Kulturlandschaft erhalten

S4.3 Das Landschaftsbild in Wert setzen und weiterentwickeln

Ein nachhaltiger Umgang mit der Umwelt und den natiirlichen Ressourcen

VS garantiert langfristig eine hohe Lebensqualitat

S 5.1 |Abfall- und Abwasservermeidung in den Vordergrund stellen

S5.2 Aktiven Gewasserschutz betreiben

S5.3 Grundwasserneubildung férdern

S 5.4 | Auf die Ansiedlung von stark Schadstoff emmitierendem Gewerbe verzichten

S 5.5 |Naturnahe Waldbewirtschaftung und dkologischen Landbau fordern

V6 Ein engmaschiges und stabiles Biotopverbundnetz sichert die Artenvielfalt

S6.1 Innerdrtliche Biotope und Biotope in der Landschaft verknipfen — lineare
Verbundsysteme schaffen

S6.2 Im Rahmen von Planungen und Bauprojekten gezielt einheimische Pflanzen
einsetzen

S6.3 Alte Baumbestande im Ort als auch in der Landschaft schiitzen

4.3.7 Ortsteile, Umland

Ein wesentliches Charakteristikum des Marktes Holzkirchen sind seine intakten
Ortsgemeinschaften. Die spezifische ldentitat der Ortsteile wird gestarkt und ihre Gestalt
bleibt deutlich ablesbar. Verkehrlich sind sie gut vernetzt und bilden mit dem Kernort eine
starke Gemeinschaft.

Vi Intakte Ortsgemeinschaften

S 1.1 |Begegnungsmdglichkeiten und Treffpunkte erhalten und schaffen

S 1.2 |Grundversorgung auch im Hinblick auf die sozialen Funktionen gewéhrleisten

S1.3 Offenheit fordern und Informationen anbieten
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V2 Markt und Land: , Gemeinsam sind wir stark“

S 2.1 |Sprecherin den Ortsteilen ermdglichen

S22 Belange der Ortsteile in Verkehrskonzept einbringen und OPNV-Anbindung
verbessern

S2.3 Ful3- und Radwegeverbindungen zwischen den Ortsteilen ausbauen

S 2.4 |Veranstaltungen auf Ortsteil- und Gemeindeebene abstimmen

V3 Die Ortsteile haben eine eigene Identitét

S31 Ortsteilleitbilder entwickeln

S3.2 Kulturlandschaft zwischen den Ortsteilen als Abstandsflache erhalten

S33 Flachenentwicklung in den Ortsteilen behutsam betreiben

S 3.4 | Lokale Erwerbs-/ Arbeitsmdglichkeiten aufrecht erhalten

S 3.5 |Verhaltnismafigkeit in der Architektur bewahren

4.3.8 Jugend, Bildung

Die Jugend in Holzkirchen gewinnt an Selbstbewusstsein und vertritt ihre Interessen in der
Gemeinde klar und deutlich. Insbesondere bei der Bereitstellung von geeigneter Infrastruktur
an Raumen und Freizeitmdglichkeiten werden gemeinsam L&ésungen entwickelt und Licken
im Holzkirchner Angebot geschlossen. Als Bildungsstandort, mit weiterfihrenden Schulen
und Forschungseinrichtungen profiliert sich Holzkirchen in der Region.

Vi Motivierte Jugend spricht mit

S 1.1 |RegelméaRige Jugendveranstaltungen etablieren

S 1.2 |Jugendliche in die Planung und Umsetzung von offentlichen Projekten einbeziehen

S1.3 Meinungsforum fir Jugendliche einrichten

S 1.4 |Jugendliche fur politisches Engagement gewinnen

V2 Generationsubergreifende Toleranz und Zusammenarbeit

S 2.1 |Generationsubergreifende Begegnungen organisieren

S22 Den generationstibergreifenden Wissensaustausch férdern
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V3 Bildungsstandort mit breitem Angebot

S 3.1 |Ansiedlung weiterfuhrender Schulen anstreben

S 3.2 | Ausbhildungsbereitschaft bei Jugendlichen und Betrieben férdern

S 3.3 |Angebot an auRerschulischen Bildungsmoglichkeiten ,Lebenslanges Lernen” weiter
ausbauen

V4 Die Infrastruktur fur Jugendliche stimmt

S 4.1 |Veranstaltungsrdume auch fir Jugendliche schaffen bzw. 6ffnen

S 4.2 | Attraktives und konkurrenzfahiges Freizeitangebot aufbauen

S 4.3 | Angemessene, finanzielle Ausstattung fir Jugendarbeit sichern

S 4.4 |Breites Sportangebot schaffen

S 4.5 | Ausgehmdglichkeiten verbessern
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5 Aktionsplan 2006/ 2007

5.1 Erlauterung und tabellarische Fassung

Ausgangsbasis fir den auf den von der Lenkungsgruppe vorgeschlagenen und vom
Marktgemeinderat verabschiedeten Aktionsplan auf den folgenden Seiten, war der
gewichtete Malinahmenkatalog aus den Expertenrunden.

Spalte eins zeigt mit der Nummerierung die ,Zuordnung” der Malinahme zu den Visionen/
Strategien der Ortsentwicklungsplanung Holzkirchen (vgl. Leitbild, Seiten 20 mit 28).

Erlauterungen zu Spalte zwei:

Hier werden die Projektvorschlage benannt. Zum besseren Verstandnis der Mal3nahme
findet sich in Klammern oft die dazugehdérige Strategie.

Erlauterungen zu Spalte drei:

k = Realisierung < ¥z Jahr, m = Realisierung > % Jahr < 2 Jahre, | = Realisierung > 2 Jahre

Erlauterungen zu Spalte vier:
kein/ gering: kein bis geringer Ressourcenbedarf (in ehrenamtlichem Engagement leistbar)
PM: Unterstutzungsbedarf/ Projektmanagement/ Haushaltsmittel

SP: ~S0wieso-Projekte” (miissen sowieso gemacht werden)

Erlauterungen zu Spalte sechs:

Die Bewertung stellt die individuell und handlungsfeldibergreifend vorgenommene
Bewertung der MalBhahmen (nach ihrer Hebelwirkung fir die Ziele der Ortsentwicklungs-
planung) durch die Teilnehmer der Lenkungsgruppenklausur dar.
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c c
: | 3 2
TT/S MaRnahme < = verantwortlich 2
g 2 o
3 3 5
N i 0
TT1 Kommunales Management, Blrgerorientierung, Marketing
S23 vielfaltige Gewerbesparten ansiedeln, v.a. sauberes Gewerbe,
wie Pharma, Hi-tech, Forschung, Dienstleistung, Angebot PM Bgm. Josef HOR 10
schaffen, aktive Standortwerbung (Steueraufkommen auf eine mit externen Spezialisten
breitere Basis stellen); evtl. professionelle, externe Betreuung
S23 Bes_tandspﬂ(_ege fur Gewerbe (Steueraufkommen auf eine SP | Bgm. Josef HoR 8
breitere Basis stellen)
S1.2 feste Rut_mk im Gemeindeblatt (Transparenz und sp | Robert Haunschild 7
Kommunikation verbessern)
S1l1 einfache, transparente Spielregeln fir den Prozess Kein/
(Burgerbeteiligung als dauerhaften Prozess etablieren) - : Ariane Reinhard 6
: gering
siehe S. 36
S21 Re;erven/ Rucklagen aufbauen (solide Finanzpolitik SP | Bgm. Josef HOR 6
beibehalten)
S4.1 Markenzeichen/ geschlossenes Erscheinungsbild zusammen
mit Vertretern der Wirtschaft, des Einzelhandels und wichtiger m PM | Hr. Haunschild/ Hr. Hiinerfauth mit Grafikburo 6
gesellschaftlicher Gruppen entwickeln
S4.2 neues _Konzept fL_Jr Ge_melndeblatt, veroffentlichte Meinung m SP | Hr. Haunschild 6
verbreitern (Medienprasenz verbessern)
S34 Heraufstufung zum Mittelzentrum anstreben SP | Bgm. HoR 5
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g 2 =
TT/S MaRnahme E § verantwortlich 2
g 2 o
3 3 5
N i 0
TT1 Kommunales Management, Blrgerorientierung, Marketing
S1l1 Schnittstelle Arbeitsgruppen (AG) «» Gemeinde definieren:
Lenkungsgruppe, ,Rat der Weisen“ (als akzeptierter Berater Kein/ Ariane Reinhard 3
des Gemeinderates, aktiviertes, ehrenamtliches Engagement gering
von Fachleuten) 2 abgearbeitet, vgl. Seiten 4-6
S1.2 Organisationsstruktur der Ortsentwicklungsplanung in der Kein/ Robert Haunschild 2
Umsetzung transparent im Gemeindeblatt darstellen gering
S31 Vergabe einer Diplomarbeit zum Thema ,kinftige Entwicklung/
Trends Holzkirchens" — zukunftsfahige Branchen; (Bedarfe und m PM | Hr. Schuler 1
Trends fruhzeitig erkennen)
S4.1 Bestandsaufnahme bisheriger Werbeauftritt vornehmen Kein/
(Imagewerbung intensivieren) gering Hr. Herbst 0
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c =
5 |8 2
TT/S MalRnahme < = verantwortlich 2
()
N ¢ m
TT 2 Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung
S4.3 Flachenmanagement und Neuausweisung von
Gewerbeflachen: Gewerbegebiet Il (adaquate Gewerbeflachen m SP |Bgm. Josef HOR 13
bereitstellen)
S33 Runde-Tisch-Gesprache/ Jour Fixe; Gemeinde — Unternehmen: . .
erstes Thema: Pendelbus (Kontakte und Dialog vertiefen) K SP | Bgm. Josef HOR/ Hr. Haunschild !
S4.2 Elntrag. in Standortportal, z.B. SISBY (Gewerbeoffensive K Ke_ln/ Christoph Schmid/ Herr Herbst (1auft) 3
durchfuhren) gering
S33 Potenzialermittlung Wertschopfungskette; Dienstleister bieten . :
vor Ort bei Sandoz an, z.B. Schuhmacher, Reinigung, etc. k Kein/ | BDS/ Wirtschaftsforum 2

(Kontakte und Dialog vertiefen) gering | Hr. Harder

S4.2 Standortwerbekonzept fir Unternehmen, u.a.
Standortbroschire/ Internetauftritt entwickeln bzw. anpassen m PM | Bgm. Josef HOR mit externen Experten 2
(Gewerbeoffensive durchflihren)

S1.2 Kampagne fiir Teilzeitbeschaftigungsangebote - Veranstaltung Kein/
mit Arbeitsamt/ IHK/ 6rtliche Firmen (familienfreundliche k erin Christoph Schmid 0
Beschéftigungspolitik betreiben) gering

S4.3 Hinwirkung auf Beschleunigung der Genehmigungsverfahren Kein/
im Landkreis, z.B. Bescheid innerhalb von 2. Monaten k gering Bgm. Josef HOR (lauft) 0

(adaquate Gewerbeflachen bereitstellen)
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s | & g
£ 2 2
TT/ S Maflnahme c > verantwortlich o
© ? 2
= ® )
SER: @
TT 3 Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus
S1.1 Nordseite Herdergarten als Biergarten/ Gastronomie mit
grinem Markt und Spielplatz umgestalten, Flachen m PM | Hr. Wiedemann / Hr. Kraml| 12
Kindergarten, Jugendzentrum (Auf3engastronomie erweitern)
S24 Leerstande-Management (Vorausschauendes
Ansiedlungsmanagement aufbauen, Sortimentslicken Hr. Kuhn / 1&]
schliel3en); erster Schritt: Praxisbeispiele und ,Stand der PM BIjS/ Wirtschaftsforum 7
Technik* als Vortrag fur Handler/ Gemeinderat/ Interessierte,
vorbereitet von 1&I
S32 Konzept fur Kundenbindungssystem entwickeln m PM Hr. Kuhn 6
(Einkaufserlebnis Attraktion Ortskern) Wirtschaftsforum
S4.3 Gewerbetreibende laden ein zu Infoveranstaltung Tourismus in K Kein/ | Hr. Vogl (Altwirt) 3
Holzkirchen (Infrastruktur entwickeln: ,Stltzpunkt Holzkirchen*) gering | Wirtschaftsforum, etc.
S21 Zusammenfihrung der Krafte/ Verzahnung der bestehenden K/ Kein/
Gewerbeinitiativen (TT 2, S 4.3): Gesprachsrunde Gde., m erin Hr. Harder/ Hr. Kuhn/ Hr. Hammersen 2
Wirtschaftsforum, BDS, Gewerbeverein gering
S1.2 Produkte aus der Region verwenden und bewerben; Kontakt zu
bestehendem Vermarktungs-Netzwerk aufnehmen (regionalen k SP | Hr. Schwabenbauer 1
Charakter in der Gastronomie ausdriicken)
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c c (@]
- =
TT/S | MaRnahme b= 3 verantwortlich =
s 2 E
g | & S
TT 3 Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus
S22 Werbeanlagensatzung Uberarbeiten (Werbekonzept erstellen — Kein/ Hr. Wiedemann 0
gemeinsame Darstellung) gering '
S41 Zielgruppenanalyse/ Bedurfnisanalyse durchfiihren, evtl. .
Diplomarbeit (Marktchancen fur Freizeit- und m PM :::t ¥VBe|Onmann/ Fr. Penz| 0
Businesstourismus untersuchen)
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5 | & e
£ 2 2
TT/ S Maflnahme c > verantwortlich o
© ? =
= ® )
N iz -
TT 4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr
S5.4 zeitnahe Realisierung aller Bauabschnitte der Nordumfahrung sp Hr. Kellner/ Wiedemann 15
(Durchgangsverkehr weitraumig ableiten) (lauft)
S45 Entwicklung und stufenweise Umsetzung eines Hr. Kellner
Verkehrskonzeptes, unter Einbeziehung der aktuellen m PM - 13
Entwicklungen (Ortskern vom Verkehr entlasten) mit AK Verkehr, ADFC, TT 4, Fachplaner
S45 Testphase fur neue Verkehrsfuhrungsvarianten durchfiihren
(z.B. grof3er Markt Marktplatz/ Miinchner Stral3e)
S4.1 Ausweichparkplatz fur Dauerparker im Bereich Oberbraustadel/ Hr. Herbst
Industriestraf3e (gute Erreichbarkeit fur Zielverkehr m SP | Im Zusammenhang mit 11
sicherstellen) Parkraumbewirtschaftungskonzept
S4.4 Pendelbus/ OPNV-Anbindung: Industriegebiet, Bahnhof, .
Zentrum (Alternativen zum PKW aufzeigen/ entwickeln) m PM | Hr. Haunschild 10
S13 Parkplatze am Marktplatz entfernen Kein/ Hr. Wiedemann
(Aufenthaltsqualitat auf Platzen und entlang Einkaufsstral3en m erin Im Zusammenhang mit Gesamtkonzept 9
verbessern) 981G | hearbeiten
S1.3 Parksituation in Teilbereichen Minchner Stral3e andern: .
R Hr. Wiedemann
Parken entlang der Stral3e, dadurch durchgdngige Ful3- und :
= - PM | Im Zusammenhang mit Gesamtkonzept 7
Radwege ermdglichen (separater Radweg gegeniber b .
earbeiten
Hochweq)
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I c (@]
2 | © =
TT/S MalRnahme = = verantwortlich =
= & 5
SR @
TT 4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr
S1.3 Parkplatze auf Gehweg im Bereich Oskar-von-Miller-Platz Kein/ | Hr- Wiedemann
entfernen (Aufenthaltsqualitat auf Platzen und entlang . Im Zusammenhang mit Gesamtkonzept 6
. gering .
EinkaufsstraBen verbessern) bearbeiten
S4.6 den gefahrlichen Ubergang zum Postamt entscharfen sowie
Einmindungssituation zum ehem. BayWa-Gelénde verbessern PM | Hr. Wiedemann/ Kellner 5
(Verkehrssicherheit erhéhen)
S14 Rahmenplan ,Funktionsraume®; stadtebauliche Untersuchung,
basierend auf bisherigen Erkenntnissen, zur
Funktionszuweisung im Bestand — Konkretisierung von m PM | Hr. Wiedemann 4
Entwicklungszielen (die Marktgemeinde hat ein
charakteristisches Gesicht)
S4.3 Radwegefuhrung parallel zu den Gleisen unter der Briicke PM | Hr. Kellner 4
Rosenheimer Straf3e und Anbindung an Kindergartenbriicke '
S5.3 Erweiterung MVV-Tarifgebiet, Gesprache mit der Stadt Kein/ | AK Verkehr
Munchen, Akquisition staatlicher Fordermittel (OPNV- und . . . . . 4
. . gering | in Kooperation mit der Gemeinde
Bahnandienung optimieren)
S4.2 Beschilderung/ Markierung fir Rad- und Ful3wegenetz Hr. Bachhuber
(effektives Wegeleitsystem einrichten), inkl. Radwegekonzept m PM mi'.[ ADEC 3
in Zusammenarbeit mit der Verwaltung (S 4.4)
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5 g 2
TT/S MaRnahme E = verantwortlich [
m ? =
= 2 g
N iz
TT 4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr
S4.4 Erweiterung/ Ordnung Fahrradstellplatze, u.a. Fahrradhalle im
Nordwesten des Bahnhofs erstellen (Alternativen zum PKW m PM | Hr. Hartl/ Hr. Wiedemann 3
aufzeigen/ entwickeln)
S4.4 Bahnhaltepunkte am Gewerbegebiet und innerorts einrichten
(Alternativen zum PKW aufzeigen/ entwickeln) PM | Hr. Seeger (BOB) 3
S14 Herdergarten: Volksfest verlagern, damit Flache gestaltet Hr. Wiedemann
werden kann (Nutz- und Bespielbarkeit von Platzen PM (S'o in Kombination mit Rahmenplan) 2
verbessern) o P
S4.1 Parkmadglichkeiten im Zentrum, Bereich Herdergarten: Anzahl Kein/ | Hr- Wiedemann
nicht verringern, Ergebnisse Parkstudie beachten (gute erin Im Zusammenhang mit 2
Erreichbarkeit fur Zielverkehr sicherstellen) gering Parkraumbewirtschaftungskonzept
S23 Flachenkonversion BayWa: langfristige Losung entwickeln —
aktuell: Entwicklung von seniorengerechtem Wohnen PM | Hr. Wiedemann 1
(Nachverdichtungspotenziale ausschopfen)
S4.2 Vertreter fur Behindertenbelange bei Beschilderungskonzeption Kein/ Hr. Bachhuber 1
einbeziehen (effektives Wegeleitsystem einrichten) gering '
S45 Argumente sammeln (z.B. Feinstaubproblematik) um Kein/ AK Verkehr des BN 1
Schwerlastverkehr aus dem Ort zu bringen gering
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5 | 8 2
£ £ : 2

TT/S MaRnahme < 3 verantwortlich o
< S =
k= ® )
SR @

TT 4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr

S5.4 landschaftliche und larmschutztechnische Mal3Bnahmen der | sp Hr. Kellner/ Hr. Wiedemann (lauft im Rahmen 1
Nordumfahrung optimieren der Planung)
S4.3 ein Radweg (Angebotsstreifen) entlang der Minchner Stral3e | pm | HI Kellner 0

(innerértliche Wegeverbindungen ausbauen) in Zusammenarbeit mit Initiativen

S4.6 Untersuchung der Mdéglichkeit einer Verlagerung der
Strallenfuhrung, um Gehweg-Engpass am Eck der alten Post m SP | Hr. Kellner/ Hr. von Angerer 0
zu beseitigen (Verkehrssicherheit erhéhen)
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c (=
g | 8 s
TT/ S Maflnahme < & verantwortlich %
N o o
TT5 Soziales, Freizeit, Kultur
S4.1 Planung und Umsetzung Ladehof (z.B. Beschattung, Hr. Kellner
Grillplatze, Bolzplatz, Aktionen fur alle Altersstufen) (Freizeit- m PM | mit Jugendbeauftragten 8
und Erholungseinrichtungen ortsnah bundeln) (lauft forciert, wg. BayWa)
S1.1 Fest mit Anwohnern, z.B. bei Jugendfesten, Open-Air;
Losungsmaoglichkeiten gemeinsam mit Betroffenen suchen,; Kein/
entspricht ,Konfliktpravention durch Vorabinformation der k erin Jugendbeauftragte 5
Nachbarschaft” (Konflikte partnerschaftlich regeln) > vgl. gering
auch TT ,Jugend, Bildung“ S 2.1
S3.1 Atlas ,Barrierefreiheit” erstellen m Kein/ | AK Verkehr 4
gering | mit Behindertenbeauftragten und Hr. Kellner
S3.2 Grundung einer Projektgruppe zur Auswertung Kein/ 1&I/ Fr. Witte/ Hr. Hellwig
Landkreiskonzept/ Studie Caritas (Behinderte aktiv integrieren) k erin (Auswertung 1&I liegt vor, Vertiefung 4
gering vorsehen), vgl. auch TT 4, S 3.2
S31 Marktplatz und Anschliisse schwellenfrei gestalten | sp Hr. Kellner; 2
(Barrierefreiheit gewahrleisten) im Rahmen der Uberplanung beachten
S11 Angebot an ehrenamtlichen Mediatoren bekannt machen und Kein/
erweitern, um Konflikte partnerschaftlich zu regeln (Konflikte m . Hr. Harder 1
) gering
partnerschattlich regeln)
S31 Prufu'ng ob Au;weltqng dgr Offnungszeiten Friedhof moglich ist K Ke!n/ Hr. Haunschild 1
(Barrierefreiheit gewahrleisten) gering
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c c
g | 8 s
TT/'S MalRnahme < e verantwortlich g
N o o
TT 6 Umwelt, Landwirtschaft, Energie
S1.3 Runder Tisch ,Gemeindewerke — Gemeinderat — Kein/
Energiewende Oberland” (6rtliche und regionale Initiativen als erin Werner Schmid, Gemeindewerke 7
Multiplikatoren nutzen) gering
S31 Tankstelle fur alternative Treibstoffe aufbauen PM Klaus Schiller, AK Verkehr der Energiewende 6
(Einsatz von erneuerbaren Energien vorantreiben) Oberland (Uber Werner Schmid)
S1.3 Stiftungsmitgliedschaft der Gemeinde in Energiewende K PM | Hr. von Léwis 4
Oberland anstreben
S11 Zeitnahe Vertiefung des Umweltbereichs im ganzheitlichen Kein/
Leitbild der Ortsentwicklungsplanung (bis zur emn .
Marktgemeinderatsklausur) = bereits eingearbeitet (Workshop K gering Hr. Hartl/ Hr. Haunschild/ I&I 3
vom 7.6.06)
S11 AuBendarsteIIung verbessern, z.B. durch Kundenzeitschrift der K PM | Gemeindewerke 2
Gemeindewerke
S23 Verwendung heimischer Holzer (das offentliche Kein/ 1
Beschaffungswesen ausrichten) k gering Hr. Kellner
S1.3 Umwelt- und Energiethemen in Kindergarten und Schulen Kein/ .
- m ) Hr. Loffler 0
starker behandeln gering
S21 Vermittlung Uber Multiplikatoren forcieren, u.a. Schulen, Kein/
Kindergarten (Bedeutung der Land- und Forstwirtschaft m erin Hr. Wiechmann/ Hr. Schwabenbauer 0
kommunizieren) gering
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TT/'S MalRnahme < e verantwortlich g
N o o
TT 6 Umwelt, Landwirtschaft, Energie
S24 Partnerschaft Landwirte — Gemeindewerke: sondieren Kein/
gemeinsamer Projekte (zusatzliche k erin Hr. Gotz/ Hr. Schwabenbauer 0
Vermarktungsmaoglichkeiten fur Land- und Forstwirte schaffen) gering
S24 Runder Tisch Maschinenring / pro communo (Landwirte) — Kein/
Bauhof: sondieren, wo Outsourcing Sinn macht K gering Hr. Kellner 0
S1.2 ehrenamtlicher Umweltbeauftragter (mit politischer Kein/ nach-
n ) ein o
Ruckendeckung) als Mittler und Ansprechpartner (vgl. m : Hr. Hartl/ Hr. Bachhuber tragllc_:h
Landkreis) gering nomi-
niert
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TT/S

MaRnahme

Zeitrahmen

Ressourcen

verantwortlich

Bewertung

TT7

Ortsteile, Umland

S22

Testphase ,Ortsbus” einfiihren z.B. kleiner Bus flr ca. 10
Personen; vgl. auch TT 4, S 4.4 ,Pendelbus” (Belange der
Ortsteile in Verkehrskonzept einbringen und OPNV-Anbindung
verbessern); geplant ist, dass Pendelbus in der Frith und am
Abend fahrt, dazwischen deckt Ortsbus Bedarf ab (vgl. Best

Practice Bad Aibling, Tirschenreuth), vgl. auch Konzept des BN

Arbeitskreises Verkehr (Citybuskonzept)

PM

von Angerer/ Herr Haunschild

11

S32

Ortsteile als eigenstandige Siedlungsraume mit umgebenden
Grinraumen erhalten und im Flachennutzungsplan
festschreiben (die Ortsteile haben eine eigene Identitéat)

SP

Hr. Wiedemann

S3.3

Nachverdichtungs- und Nachnutzungspotenzial im Ort
ausnutzen, v.a. aktive Beratung (Flachenentwicklung in den
Ortsteilen behutsam betreiben)

SP

Hr. Wiedemann

S13

Erganzung des Gemeindeblattes, u.a. eigene Rubrik fur jeden
Ortsteil

Kein/
gering

Frau Berger

S21

je nach OrtsteilgroRe informeller Sprecher/ Vertreter oder Rat
mit mehreren Mitgliedern, Ausgangspunkt fur Netzwerk (vgl.
Projektskizze TT 7)

Kein/
gering

Frau Kister

S31

gezielte Dorfplanung/ Dorfwerkstatten veranstalten
(Ortsteilleitbilder entwickeln)

PM

Ortsteilsprecher/
Hr. Herbst
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TT/ S MaRnahme verantwortlich

Zeitrahmen
Ressourcen
Bewertung

TT 7 Ortsteile, Umland

S1.1 Anwohner- und ,Nutzertreffen” veranstalten, (Akzeptanz und

Toleranz fur gewachsene Treffpunkte steigern K Kein/ | Frau Kuster/ 0
(Begegnungsmaoglichkeiten und Treffpunkte erhalten und gering | Ortsteilsprecher
schaffen)

S1.2 Nachbarschaftshilfe/ -netzwerke aufbauen (Grundversorgung Kein/ Ortsteilsprecher/
auch im Hinblick auf die sozialen Funktionen gewébhrleisten) m erin Ansprechpartner der kath. Kirche in den 0

981G | oristeilen

S1.3 monatliches Kaffeekranzchen/ Stammtisch K Kein/ Erau Kiister 0

(Offenheit fordern und Information anbieten) gering
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TT/S

MaRnahme

Zeitrahmen

Ressourcen

verantwortlich

Bewertung

TT 8

Jugend, Bildung

S41

festen Veranstaltungsort forciert suchen: Bestandsaufhahme
durch Jugendbeauftragte in Zusammenarbeit mit Gemeinde,
unter Hinzuziehung von Experten (Veranstaltungsraume auch
fur Jugendliche 6ffnen bzw. schaffen)

PM

Jugendbeauftragte,
Fr. Huber, Hr. Haunschild

12

S11

Nacht der Jugendkultur in Kooperation mit allen Gastronomen,
etc. (regelmafRige Jugendveranstaltungen etablieren)

PM

Jugendbeauftragte/
Wirtschaftsforum, Vereine

S1.2

Prasenz der Jugendbeauftragten als zentrale Ansprechpartner
in der Offentlichkeit verstarken, z.B. Internet-Forum auf eigener
Homepage (Jugendliche in die Planung und Umsetzung von
offentlichen Projekten einbeziehen)

Kein/
gering

Fr. Heiler/ Leiter des Jugendzentrums
(Kreisjugendring)

S31

Berufsakademien, Aul3enstellen von Universitaten oder auch
aulReruniversitare Forschungseinrichtungen anziehen
(Bildungsstandort mit breitem Angebot)

PM

Hr. Schuler/ Hr. HoR

S4.2

Kooperation/ Einfluss auf Gemeinde aufbauen;
Jugendbeauftragte bauen persdnlichen Kontakt auf; Antrag der
Jugendbeauftragten auf der allgemeinen Blrgerversammiung
(attraktives und konkurrenzfahiges Freizeitangebot aufbauen)

Kein/
gering

Frau Heiler/ Jugendbeauftragte

S21

Anwohnergesprache: Angste der Anwohner abbauen, z.B. bei
Skaterpark (generationstibergreifende Begegnungen
organisieren) > vgl. TT ,Soziales, Freizeit, Kultur‘, S 1.1
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g | 8 s
TT/S MaRnahme = = verantwortlich 2
— () (O]
T | 8 3
N o om
TT 8 Jugend, Bildung
S1l4 Einladung zum Jugendhilfeausschuss (mit Tagesordnung) Kein/
auch an Jugendbeauftragte der Gemeinden (Jugendliche fur k erin Hr. Wein 0
politisches Engagement gewinnen) gering
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5.2 Ubersicht zu MaRnahmen mit stadtebaulicher Relevanz

Aufgrund der Struktur des MaRnahmenkatalogs/ Aktionsplans finden sich viele
stadtebauliche MalRBhahmen aus dem Zusammenhang gerissen. Im Rahmen der Umsetzung
missen diese Projekte fachlich hinterfragt und raumlich aufeinander abgestimmt werden um
sinnvolle Beitrdge zur Ortsentwicklung zu liefern. Die Umsetzung stadtebaulicher
Mafnahmen erfolgt auf Grundlage der vom Biiro von Angerer vorgelegten Rahmenpléne.

Einen Uberblick uber die vorgeschlagenen MaRnahmen (Aktionsplan/ Ergebnisse
Dialogplanung Ortskern) finden sie auf der ndchsten Seite.

Ein Abgleich baulicher Malinahmen mit den Aussagen des Leitbildes als auch die Prifung
der Auswirkungen im stadtebaulichen Gefiige der Gemeinde (vgl. weiterfihrende
Untersuchungen des Biros von Angerer) sind vor dem jeweiligen Projektstart vorzunehmen.
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6 Malnahmenkatalog/ Ideenspeicher

Erlauterungen zu den Spalten der Tabelle

Quellenangaben/ Herkunft der Projektideen

AT = Auftaktveranstaltung
ZuKo = Zukunftskonferenzen
Mdl = Markt der Ideen

DO = Dialogplanung Ortskern
&I = Identitat & Image

ER = Expertenrunden

LG = Lenkungsgruppe

Wirksamkeit/ Machbarkeit
++ = sehr gut

+=gut

- = schlecht

-- = sehr schlecht

Zeitrahmen
kurzfristig = < % Jahr
mittelfristig = > % Jahr < 2 Jahre

langfristig = > 2 Jahre

Prioritat

v’ = bereits realisiert
A = sehr dringlich

B = dringlich

C = weniger dringlich

Hinweis: Die A-Projekte finden sich im Aktionsplan 2006/ 2007.
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1 Kommunales Management

einbeziehen, z.B. Uber Vertreter, eigene
Workshops (z.B. Kinderworkshops)

Themenbereich Kommunales Management, = - Bemerkungen
Burgerorientierung, Marketing e @ é
e S 5 -
Visionen, Strategien und MaRnahmen = & 3 = e
= X S S S
= o] oS =
T = = N a
V 1. Burgerkommune Holzkirchen
S1.1: Burgerbeteiligung als dauerhaften
Prozess etablieren
= Arbeitsgruppen etablieren und Anbindung/ | ZuKo ++ + k B | Arbeitsgruppen sind offen fiir alle Burger/innen; Treffen/
Betreuung gewahrleisten (hierarchiefrei, &I Maoglichkeiten der Beteiligung werden breit kommuniziert
Mediator bei Bedarf)
= jahrliche Uberprufung der Planungsziele/ ZuKo ++ + m B Lenkungsgruppe ist zustandiges Gremium (unter fallweil3er
strategischen Ziele unter Einbeziehung der Hinzuziehung von externen Fachleuten); Bilanzbericht mit
Birgerschaft Vorschlagen fur das nachste Jahr
= Themenbezogen auch ,Randgruppen® AT ++ + m C Umsetzungsstruktur muss einmalig etabliert werden;
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Themenbereich Kommunales Management, = P Bemerkungen
Burgerorientierung, Marketing g ¢ o
- . = S c € =
Visionen, Strategien und Maf3nahmen S e 3 = e
~ x S 5] S
T = > N o
S1.2: Transparenz der Ortsentwicklung
gewabhrleisten
» regelméRige ldeenwerkstatt = ,moderne ZuKo ++ ++ m B | Veranstaltung nutzen um Stimmungsbild zu bestimmten
Burgerversammlung® (neues Konzept fur Brennpunktthemen/ Projekten einzufangen; bestehende
Birgerversammlung erstellen) Regularien fir Birgerversammlungen sind einzuhalten
=  Meinungsbild durch Internet/ ER + + Vgl. Abfrage von Kunden- und Mitarbeiterzufriedenheit von
Abfragekarten, etc. einfangen Unternehmen; zusatzliche Information fur Bilanzkonferenz
der Lenkungsgruppe; evtl. weitere Kanale, wie z.B. Auslegen
von Karten in Geschéften
=  Projektkoordination Ortsentwicklung &I = = = = | Lauft; Ansprechpartner Herbst/ Haunschild bei der
sichern, Anlaufstation ,Birgerbiro® Gemeinde und Tischsprecher der Thementische
S13: Dienstleistungsverstandnis im
Verwaltungshandeln weiter-
entwickeln — Birger als Kunde
= Mitarbeiterschulungen in Richtung ER ++ + B | Stichwort “Kundendenken”; direkte Wege nutzen, offenes,
Dienstleistungsverstandnis intensivieren &I vertrauensvolles Klima schaffen
=  Erfahrungsaustausch mit Stadte-/ ZuKo + ++ C lauft bereits, aber ausbauféahig
Gemeindetag aufbauen
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Themenbereich Kommunales Management,

prifen; Zweck: Finanzierung von gemein-
nitzigen Projekten aus dem burgerschaft-
lichen Prozess)

= e Bemerkungen
Burgerorientierung, Marketing L ic é
= £ P -
Visionen, Strategien und Manahmen S < 3 < s
~ x S = S
= I = =
T = > N o
V 2: Holzkirchen hat finanzielle Spielrdume
S2.1: Solide Finanzpolitik beibehalten
S 2.2: Privates Kapital aktivieren
= Birger-AG/ Burgerstiftung (Moglichkeiten ZuKo ++ + B | z.B. Anteile fir Geothermieprojekt ausgeben; Kulturzentrum

(vgl. Polling); vgl. auch Fundraising Kinderabteilung Klinikum
Regensburg

S 2.3: Steueraufkommen auf breitere
Basis stellen
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einfihren (in Projektbeschreibung
einbauen)

Themenbereich Kommunales Management, = e Bemerkungen
Burgerorientierung, Marketing g i o
- : = (S @ S =
Visionen, Strategien und Manahmen S S 3 < e
~ x S = S
= () = =
T = > N o
V 3: Gesteuertes Wachstum —die
Gemeinde als Gestalter
S 3.1 Bedarfe und Trends friihzeitig
erkennen und aufgreifen
= ggf. Trendworkshop (turnusmafig &I Transparente Darstellung der Ergebnisse; Birgerschaft
durchfiihren, Handlungsempfehlungen informieren
ableiten)
= Szenarien zur Bevolkerungsentwicklung Mdl = = = = | Vgl. SofortmaRnahme TT 1 unter S 3.2; siehe auch
Sozialraumanalyse/ Internet
S 3.2 Nachhaltigkeits- und
Quialitatskriterien beachten
»  Zieldefinition ,Moderates Wachstum* ZuKo = = = — | Lauft als SofortmaflRnahme (Ansprechpartner Herr Schuler);
konkretisieren (u.a. Erkenntnisse aus der Umfrage bei ansassigen Unternehmen; Demographiebericht
Sozialraumanalyse); Rahmenkriterien far Bertelsmannstiftung: www.aktion2050.de/wegweiser; Difu;
Nachhaltigkeit erarbeiten Prognose zu zukunftsfahigen Branchen der Sparkasse
= Evaluierungskriterien projektbezogen ZuKo = = = = | Vgl Projekt ,Spielregeln® unter S 1.1

© ldentitat & Image Coaching AG

Seite 52




ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG
HANDBUCH

MARKTGEMEINDE
HOLZKIRCHEN

Themenbereich Kommunales Management,
Burgerorientierung, Marketing

Visionen, Strategien und Maflinahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

S 3.3: Vorausschauende Bodenvorrats-
politik betreiben und mit Ge-
meindeflachen bewusst gestalten

= Aktive Erfassung der Nachfrage (z.B.
Befragung Sandoz und andere Firmen)

ER

z.B. Umfrage Diplomarbeit, Schwarzes Brett

=  Wohnungsbau durch gemeindliche
Planungshoheit steuern/ Planungs-
instrumente gezielt einsetzen (FNP,
Bebauungsplane)

ZuKo

++

Weg vom Zufallsprinzip; Orientierung an den Zielvorgaben
an S 3.1/ 3.2 zu Wachstum und Gewerbeentwicklung;
Geschosswohnungsbau wird nicht nachgefragt (Erfahrungen
aus dem kommunalen Immobilienmarkt);

= Nachverdichtung/ Flachenkonversion
fordern (vgl. auch TT 4, S 2.4)

ZuKo

=  Bestandsaufnahme durchfiihren
(vgl.auchTT 4,S2.4und TT 3 S 2.4)

ZuKo

Bestandsaufnahme durch Verwaltung vorgenommen

=  Gewerbeflachen ausweisen

ZuKo

Vgl. TT 2,S 4.4

S 3.4: Aktive Rolle in der Region
einnehmen

= Verleihung der Stadtrechte anstreben

Mdl

Keine direkten Vorteile; Markt ist eher Alleinstellung und
daher positiv zu sehen; auf3erdem momentan Kriterien nicht
erfallt
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Themenbereich Kommunales Management,
Burgerorientierung, Marketing

Visionen, Strategien und Maflinahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

V 4: Kommunales Marketing nach innen
und aul3en ist selbstverstandlich

S4.1: Imagewerbung intensivieren

=  Standortmarketing auf Messen

ZuKo

vgl. S 4.3

S 4.2: Medienprasenz verbessern

* Internetprasenz/ -portal Holzkirchen
ausbauen (neues Erscheinungsbild)

ZuKo

++

Voraussetzung: Entwicklung des geschlossenen
Erscheinungsbildes

* inregionalen/ Uberregionalen Medien
prasent werden (regelmafige,
professionelle Presseinformationen,
.Holzkirchner Newsletter")

ZuKo

++

Aufhanger: ,Holzkirchen fir Wohnen und Arbeiten optimal®;
Holzkirchen immer wieder Gber bestimmte Themen gezielt

im redaktionellen Teil publik machen

S4.3: Verbindete und Kommunikations-

partner suchen
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Themenbereich Kommunales Management, = e Bemerkungen
Burgerorientierung, Marketing L ic é
= e = —
Visionen, Strategien und Manahmen S < 3 < s
~ x S = S
= I = =
T = > N o
= Kooperation mit der 6rtlichen Wirtschaft &I ++ + m B Freistempler von Firmen gestalten
(Holzkirchen taucht auf LKW-Planen,
Geschaftspapieren, etc. auf)
= Cross-selling-Marketing (z.B. gegenseitiges | 1&l + ++ C Huckepack bei TBO; grofRen Firmen
Huckepackgehen auf Messen)
= Multiplikatorenansprache: z.B. IHK, HWK, ZuKo + ++ I C
Stadte- und Gemeindetag
= Imagebotschafter: Konzept erstellen, &I + - Potenzielle Kandidaten schéatzen “ruhigen” Wohnort; wollen
herausragende Personlichkeiten ausfindig am Wohnort nicht in der Offentlichkeit stehen
machen und Netzwerk aufbauen
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2 Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung

Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung Y @ é
- . = S 3 =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S o 8 = _'f§
< X S = S
= @ = =
T = = N o
V 1. Wohnen und Arbeiten am Ort
S1.1: Neu zugezogene Mitarbeiter und
Familien integrieren
= Empfangspaket (auch englisch) fir ER ++ ++ k B | Verweis auf Informationsangebot auf Gemeindehomepage
Neuburger (Ortsplan, Infobroschire, evtl. bereitstellen; inkl. mehrsprachiger Gewerbe- und
auch Bonusheft, Freizeitangebote) Dienstleistungsfuhrer (vgl. Sofortmal3nahme);
vgl.auch TT 5,S 1.6
= Neublrgerempfang ER ++ ++ k B Evtl. in Kooperation mit Vereinen
» Patenschaften/ Familien flr Zugezogene ZuKo | ++ + C |Interesse an anderen Kulturen/ Sprachen vorhanden;
Kontakt zu Kolping, Englischstammtisch herstellen
* internationale Wochen ZuKo = = = = |vgl. TT 3, S 2.3: Aktionen EH/ Gastronomie: In Kooperation
mit Gewerbetreibenden, Vereinen, internationalen Firmen
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Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung ° O o
= £ P S =
Visionen, Strategien und Malnahmen S < 3 < 1
< X S = S
= (] e =
T = = N o
*= internationale Kindergérten ZuKo = = = = | L&uft; bestehende Kindergarten starker international
ausrichten; Beitrage aus anderen Landern aktuell bereits
erwiinscht; nachste Schule im Einzugsbereich in Neuperlach
(Ansiedlung internationaler Schulen kaum maoglich)
=  Schdler als ,Scouts” (Einkaufen etc.) fur ZuKo - -
auslandische Beschaftigte
Sl.z2: Familienfreundliche Beschétti-
gungspolitik betreiben
=  Betriebskrippen ER - - Momentan ausreichend Platze vorhanden; aufgrund
veranderter Rahmenbedingungen verstarktes Angebot an
Krippenplatzen; auch Ganztagsangebot gut
S1.3: Lokale Arbeitsmarktplattform
Holzkirchen aufbauen
» Internet-Plattform mit lokalem Angebot und | ZuKo ++ - Gewerbetreibende kénnen offene Stellen auf
lokaler Nachfrage einrichten Gemeindehomepage anbieten; Firmenhomepages nutzen;
Verlinkung von Gemeindehomepage; Problematik der
Aktualisierung/ Betreuung beachten
=  Uberbetriebliche Jobrotation ER = = = = | lauft; es gibt bereits Austauschmoglichkeiten von Seiten der

IHK/ HWK
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Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung Y @ é
= e = =
Visionen, Strategien und Malnahmen S < 3 < 1
< X S = S
= (] e =
T = = N o
» Detriebstibergreifende Seminare ZuKo - - Spezialisierung bereits innerhalb eines Berufsbildes sehr
weit fortgeschritten, sodass Ubergreifende Fortbildung kaum
noch maoglich ist; wenn dann ist gréRerer Umgriff als lokale
Ebene notig; sehr viele externe Anbieter vorhanden
= Koordinationsstelle ,,Qualifikation” ZuKo - - Vgl. oben
einrichten (VHS, Vereine, etc.)
S1l.4: Betriebe und Schulen vernetzen
» Infoabend ,Schlisselqualifikationen® der ER ++ + k B Realistische, praxisnahe Sichtweise vermitteln
Gewerbetreibenden, Schiler, Eltern und (Ansprechpartner: Arbeitskreis Schule-Wirtschaft)
Lehrer
= Unternehmer in die Schule, Schler in die ZuKo = = = = | Lauft; AK Schule/ Wirtschaft existiert; Sehr gutes Angebot
Betriebe (auch im/ ins Ausland) vorhanden
»= Praktiker prasentieren in der Schule ZuKo = = = = | Lauft zum Teil; Kann nur als auf3erschulische Veranstaltung
stattfinden (keine Notenwirksamkeit, daher oft schlechte
Resonanz)
» Projekttage in den Schulen ZuKo = = = = | Lauft situationsbezogen; Wirtschaftsschule hat als einzige
Schule eine nicht lehrplangebundene Projektstunde zur
Verfigung
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Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung Y @ é
= e = =
Visionen, Strategien und Malnahmen S < 3 < 1
< X S = S
= (] e =
T = = N o
»=  Ausbildungsbeauftragter als Vermittler ZuKo = = = = | Lauft im Rahmen von Schnupperlehre; Beauftragte vom
zwischen Schule und Gewerbe Arbeitsamt an vielen Tagen in den Schulen; Fahrten ins BIZ
»  Sponsoring/ Patenschaften von Gewerbe- | ZuKo = = = = | Kontroverses Thema; Einflussnahme ist zu vermeiden;
betrieben fur Schulen Sachsponsoring (Beamer, etc.) lauft; Schulleiter entscheidet
im Einzelfall
S 1.5: Existenzgrindungen fordern
= Existenzgriundersprechtag der IHK auch in ER + ++ k B am Landratsamt vorhanden (Christoph Schmid fragt nach,
Holzkirchen anbieten ob grof3e Nachfrage in Holzkirchen besteht)
» Infoveranstaltung zur Unternehmerschule &I ++ ++ m C Kontakt Lindner-Stiftung herstellen (Uber 1&I)
(Seminarreihe, vgl. Lindner-Stiftung)
= Hilfestellungen anbieten (unter &I - - Coaching-Programm der IHK fur Existenzgrinder existiert;
Einschaltung etablierter Unternehmer) Begleitung durch Aktiv-Senioren lief, ist mittlerweile aufgrund
von Problemen fast eingeschlafen
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(Seiten fur Zielgruppe anpassen);
ehem. S 2.3

Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung ° O o
. . = = < (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S S 3 < e
< X S = S
= g = =
T = = N o
V 2: Holzkirchner Unternehmen haben E-
Business als Vertriebsinstrument
perfektioniert
S2.1: Know-how-Transfer fordern
=  Erfahrungsaustausch/ Infoabend fir &I + ++ k C BDS-Unternehmerabend: unter diesem Motto mit dffentlicher
interessierte Unternehmer Einladung;
=  Zukunfts-/ Trendforscher” einladen &I = = = = | Speziell fur kleinere Unternehmen; Zusammenschluss
(Chancen aufzeigen — ehem. S 2.2) interessierter Unternehmer Iadt ein; in Kombination zu sehen
= gemeinsamer Einkauf/ Betreuung der Hard- | 1&l - - Nicht sinnvoll, da dann kleine EDV-Anbieter vor Ort wenig
und Software Chancen haben
S2.2: Bestehende Internetplattformen
um- und ausbauen
= Holzkirchner Homepage auf englisch &I ++ ++ k B |Vgl. auch V 1, MaBhahme ,Begri3ungspaket”
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entwickeln

Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung ° O o
- . = = RS £ =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S S 3 < e
< X S = S
T = = N o
= Potenzial der geschalteten 1&1 ++ ++ k C Evtl. Gber Praktikanten, Wirtschaftsschule, ...
Internetangebote ermitteln
» Mindestbedarfe ermitteln — Grundpaket &I = = = = |In Kombination zu sehen
zuschneiden
= Informationen und Angebote elektronisch &I ++ ++ m C | Vgl Internetangebot des alten Gewerbevereins,
bindeln; ehem. S 2.4 (sinnvolle Ansprechpartner Konrad Eiler
Kombinationen ermitteln und Querverweise
(links) setzen)
V 3: Nationale und internationale Firmen
Ulben eine Sogwirkung aus
S 3.1 Verbindungen der Weltkonzerne
nutzen
= Prasentationskonzept in eigener Sache ZuKo + ++ m B Vgl. Hexal-Broschiuire; interessant flr Rekrutierungsaktionen;

koénnte ausgebaut werden;

S 3.2 Willkommensprogramme
entwickeln

© ldentitat & Image Coaching AG

Seite 61




ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG
HANDBUCH

MARKTGEMEINDE
HOLZKIRCHEN

Themenbereich Gewerbe, Handwerk, = - Bemerkungen
Dienstleistung ° O o
. : £ £ = £ =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S S 3 < e
< X S = S
= (] e =
T = = N o
= mehrsprachiger Gewerbe-/ ZuKo | ++ ++ m B - Laufende Sofortmaflinahme
Dienstleistungsfuhrer
S 3.3: Kontakte und Dialog zwischen
Gemeinde und Firmen vertiefen
V 4: Innovativer Standort fir Unternehmen
S4.1: Unternehmerfreundliches
Geschéftsklima ausbauen
»  Stabstelle fir Wirtschaftsangelegenheiten ZuKo In Holzkirchen ist der Blirgermeister erster Ansprechpartner,
beim Birgermeister einrichten unterstitzt von der Kémmerei; auf Landkreisebene sollte
Stelle eines Wirtschaftsforderers geschaffen werden — wurde
aber nicht umgesetzt; bei den wirtschaftlich erfolgreichsten
Gemeinden kiimmert sich der Burgermeister selbst
(Erfahrungswert IHK)
= Instrument ,Regio-Wirtschaftsportal* nutzen 1&I Auf Landkreisebene sinnvoll
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Themenbereich Gewerbe, Handwerk,
Dienstleistung

Visionen, Strategien und Malinahmen

Herkunft

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

= Ausbau des gemeindlichen Internet-
angebotes in Kooperation mit der
Wirtschaft

&I

U | Wirksamkeit

J

U

U

Vgl. S 2.2, MalBhahme , Angebote elektronisch bindeln”

S 4.2: Gewerbeoffensive durchfiihren

S 4.3: Adaquate Gewerbeflachen
bereitstellen

= gemeindliche Planungshoheit —
Bauleitplanung ,entbirokratisieren”

ZuKo

In der Gemeinde kirzeste Wege vorhanden; Probleme mit
Ubergeordneten Behdrden/ Landratsamt

S 4.4: Gewerbe-/ Handwerkerhof,
Griderzentrum einrichten

= Investitionskonzept erstellen/ Investor
suchen

= Bauplanung/ Suche nach geeignetem
Standort forcieren (z.B. Deckelgrundsttick)

ZuKo

ZuKo

In Kombination zu sehen
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3 Einzelhandel, Gastronomie, Tourismus

etablieren

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = = . Bemerkungen
Tourismus < < o
- . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S o _S = _-g
~ X S = S
= ®© e b=
T = = N a
V 1. Profilierte Gastronomie mit Qualitat
S1.1: AulRengastronomie erweitern
= Gastronomische Nutzung des alten ER ++ ++ m B | Steht und fallt mit der Moglichkeit die Blicherei auszulagern;
Rathaus bzgl. Qualitat/ Konzept wie oben
= Aullengastronomie am Marktplatz DO ++ - Steht und fallt mit der Moglichkeit die Blicherei auszulagern;

zudem muss, wie oben, das Konzept stimmig sein und zu
dem Gebéaude passen; Die Rahmenbedingungen sind fur
den Betreiber nicht einfach, aufgrund der kleinen
Innenrdume (Wetterproblem); Problem kénnte auch sein,
dass die Stral3e sehr nah liegt; Die Qualitat muss unbedingt
stimmen, da das Alte Rathaus das Aushangeschild ftr
Holzkirchen ist;

S1l.z2: Regionalen Charakter ausdriicken
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Qualitatssiegel

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = = . Bemerkungen
Tourismus 2 Y o
. . = < I (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= Angebot regionaler Produkte in Schulen Mdl = = = = | L&uft u.a. in der neuen Schule
ausbauen
=  Musikerstammtisch &I + - Es gibt aktiven Trachtenverein, der jedoch
umbenannt: ER Nachwuchsprobleme hat;
«  Aktive Zusammenarbeit der Gastronomie Mu3|k_erstammt_|sch WurQe von Gas_tronom Vogl probiert,
. . allerdings hat sich das nicht verstetigt, weder vom Angebot
mit Vereinen
noch von der Nachfrage her;
In der Oberpfalz gibt es Label ,Musikerfreundliches
Gasthaus"; Musiker erhalten Brotzeit umsonst;
die Erfahrungen mit der Zusammenarbeit mit den Vereinen
zeigen, dass dies aulRerst schwierig in Holzkirchen ist (in
Hartpenning lauft es dagegen gut)
S1.3: Qualitatsvolles Angebot ausweiten
»  Gastronomie auf internationalem Niveau/ ZuKo - - Ein zusatzliches Siegel macht wenig sinn; auf3erdem ist der
international gewurdigt — Holzkirchner &I Umgriff (nur Gemeinde) zu gering; es gibt die Alte Post, die

es schon immer gab und immer geben wird; fir
internationale Restaurants (Thailander etc.) ist ein
Holzkirchner Qualitatssiegel ohnehin unsinnig
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= Erlebnisgastronomie anbieten ZuKo = = = = |vgl. MaBnahme unter S 1.1 ,Nordseite Herdergarten als
(hochwertig) Biergarten/ Gastronomie*
Definition Erlebnisgastronomie: z.B. wie Schrannenhalle;
wenn es etwas geben soll, das Frequenz schafft, missen
folgende Bedingungen erfillt sein: etwas, was es in
Holzkirchen noch nicht gibt und was fir den téaglichen
Besuch geeignet ist
= hochwertige Kneipenkultur ZuKo = = = = |vgl. MaBnahme unter S 1.1 ,Gastronomische Nutzung des
(Weinstube/ Cocktailbar) alten Rathaus"
» thailandisches Restaurant Mdl + - Wenig Einflussmdglichkeit, falls es interessierten Investor

gibt, wird es kommen

V 2: Gemeinde, Einzelhandel und
Gastronomie gestalten Hand in Hand

S21: Ein Bindeglied zwischen Einzel-
handel, Gastronomie, Tourismus
und Gemeinde fiir gemeinschaft-
liches Handeln schaffen
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Informations-Portale

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = P . Bemerkungen
Tourismus < © @
e £ = £ -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© e b=
T = = N a
= [nitiativgruppe griinden ZuKo = = = v' |Umgesetzt (Wirtschaftsforum)
= aktive Managementgruppen® grinden/ ZuKo | ++ ++ k B | Gegenseitige Beurteilung/ Beratung der Unternehmer, aber
Interessengemeinschaft (Mitglieder: auch durch die Kunden — sich gegenseitig helfen;
Handwerk/ Handel/ Gemeinde; Stichwort themenspezifische Veranstaltungen; Stichwort:
Unternehmer-Verbraucher-Rickkopplung) Qualitatsmanagement; es konnte u.U. Untergruppen geben,
die sich aufgrund von spezifischen Interessenslagen (z.B.
Vermieter von Zimmern) zusammenschlie3en
S 2.2: Werbekonzept zur gemeinsamen Lauft, was die Erstellung eines ,Corporate Design“ betrifft
Darstellung erstellen
* negative Bekanntheit fir Werbeeffekt ZuKo - - Als Radioprogramm kommt nur Radio Alpenwelle in Frage
nutzen (bekannt aus Radio und Fernsehen (ist bezahlbar); Idee: jeder kennt Holzkirchen aufgrund der
— auch wenn es nur Staumeldungen sind) Staumeldungen: daraus liel3e sich Kapital schlagen: wenn es
sich staut, kommt nach Holzkirchen zum einkaufen / essen;
S23: Events mit Ausstrahlung
durchfuihren
=  Nutzung der Gibergemeindlichen ER ++ ++ m B Aktionen mussen breit gestreut sein, sollten an Landkreis-

Veranstaltungskalender weitergegeben werden (von dort
Streuung Uber TBO, etc. (sobald es auf Seite der Gemeinde
Holzkirchen steht (an Frau Rimbéck kommunizieren), gibt es
einen Art Schneeball-Effekt)
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Autobahn-Ausfahrt)

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = = . Bemerkungen
Tourismus Q0 g é
= e = =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
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= Events z.B. Wahl der Miss Einzelhandel ZuKo ++ + k B Miss-Wahlen kommen gut an
=  Wochenend-Event ZuKo = = = 4 Es laufen verschiedene Aktionen: Osteraktion, Sommerfest,
Radsportnacht etc.; wird dieses Jahr durchgefihrt;
= temporare Aktionen (in Verbindung mit ZuKo = = = v |in Planung (vgl. SofortmaRnahme TT 4 in Verbindung mit
temp. FulRgangerzone) durchfihren z.B. Grof3er Radsportnacht)
S 2.4: Vorausschauendes Ansiedlungs-
management aufbauen —
Sortimentsliicken schlief3en
= vorausschauendes Ansiedlungs- ZuKo | ++ -- Definition wo sind A-/ B-Lagen, welche Branchen sind
management und Einbindung von vertreten, wo gibt es Liicken etc. Steuerung durch direkte
Neubtrgern Ansprache erwiinschter Branchen (Standortmarketing,
Wirtschaftsforderung); Hinweis: Nicht-Annahme von
Gewerbeanmeldungen ist rechtlich nicht mdglich;
S2.5: Charakteristisches Beschilde-
rungssystem entwickeln
» Info-Center an Ortseingangen (z.B. ER ++ ++ m B | Zielgruppe sind v.a. Geschéftsreisende (z.B. Aufnahme in

Navigationssysteme; Information ins Internet); moglich ist
auch die Verknupfung mit Info-Points an den Ortseingangen
(von dort Zugriff auf Homepage der Landkreis-Gemeinden,
Angebot von TBO; Zimmersuche, etc.)
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=  Konzept zu Informationsumfang, ZuKo = = = = |findetan TT 4 unter S 4.2 Bericksichtigung (im Rahmen von

Standorten, Gestaltung Parkleitsystemen, etc.); z.B. Hotelleitsystem T6lz; ware auch
fur Holzkirchen denkbar, muss so gestaltet sein, dass man
nicht aussteigen muss; Schwierigkeit ist Einigung der Hotels
auf einheitliche Beschilderung; im Rahmen Uberarbeitung
Werbeanlagensatzung diskutieren;

S 2.6: Netz von Info-Points einrichten
= stark frequentierte Punkte, Geschatfte, ZuKo ++ ++ k B Kostenlose Internetzugénge (Hot Spots) an stark
Gastronomiebetriebe nutzen und frequentierten Orten, wo Informationen Gber Holzkirchen
einheitliche Info-Points einrichten (vgl. auch abgerufen werden kénnen

S 4.6 Informationsmaterial bereitstellen und
Besucherlenkung aufbauen)

V 3: Einkaufserlebnis: Attraktion Ortskern

S3.1: Service und Qualitat verbessern
sowie hervorheben

= einheitliche (Kern-) Offnungszeiten ZuKo | ++ -
anstreben
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=  Service-Konzepte beim Einkauf, z. B. ZuKo + -- Lieferservice ist unbezahlbar; der Service ist in Holzkirchen
Lieferservice an sich ohnehin recht gut, man kriegt gute Beratung, wird mit
Namen angesprochen
= auf Mitter mit Kinderwagen als wichtige Mdl = = = v" | Es gibt viele Kinder in Holzkirchen, dem wird durch
Kundengruppe besonders eingehen schwellenfreie Eingange, etc. seitens des Einzelhandels
(umformuliert) bereits entsprochen
S 3.2 Kundenbindungssysteme
einrichten
=  Begruf3ungspaket mit Gutschein-/ &I = = = = | lauft als Sofortmal3nahmen des TT 2; Einbinden aller
Bonusheft zum Kennenlernen der Gewerbetreibenden vor Ort; Abstimmung/ Nutzung
Holzkirchner Angebote Multiplikatoren Gewerbeverein, BDS, Wirtschaftsforum
S 3.3: Holzkirchen durch dauerhafte
Markte profilieren
= feste Markthalle ZuKo ++ ++ B z.B. in der BayWa, dort gibt es bereits Hallen, die jedoch im
Moment vom Theater genutzt werden und auf3erdem recht
klein sind; oder in Kombination mit Gesamtkonzept am
Herdergarten; Markthalle in Bad Endorf lauft ganz gut
» feste Marktsténde ZuKo = = = = | Siehe ,feste Markthalle®
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= vielféaltiges Markttreiben ZuKo | ++ - Zusétzliche Aktionen durch Fieranten; allerdings gibt es
derzeit keine Ambitionen seitens der Marktstandebetreiber;
Sortimentserweiterungen (Interessenten waren vorhanden)
sind schwierig, da kein Platz fir zusatzliche Fieranten ist
» Verlegung des Wochenmarktes in den DO - - Schwierig: dann fehlen Parkplatze, gerat in Konflikt mit
Herdergarten (fur die Eventzeit im Sommer) Fruhlingsfest; auRerdem fahren die Leute am Marktplatz
vorbei und denken, heute ist kein Markt, und fahren deshalb
weiter; Verlegung des Marktes ist nur dann sinnvoll, wenn im
Herdergarten das Aul3en- / Erlebnisgastronomiekonzept (vgl.
S 1.1) verwirklicht wird;
S 3.4: Nischen besetzen und innovative
Angebote entwickeln
=  Sport- & Freizeitgestaltung: ZuKo - - Verhandlungen mit der DB sind extrem schwierig;
Kombiangebote, z.B. S-Bahn-Karte mit zudem hat das Holzkirchner Schwimmbad keine
Rabatt oder freiem Eintritt (Schwimmbad, Ubergemeindliche Anziehungskraft;
etc.)
= Konzept Herdergarten: intensive Nutzung DO = = = = | Siehe Aul3en- und Erlebnisgastronomie unter S 1.1
(z.B. Méarkte, Handel, etc.) im stdostlichen
Bereich — Aufwertung Passagenfunktion
Marienpassage zur Minchner StralRe
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Taubenberg, Dietramszell als Ziel fur
sanften Tourismus vermarkten

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = P . Bemerkungen
Tourismus < 2 o
e = = £ -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© = b=
T = > N a
V 4: Tourismuspositionierung , Business &
Erholung”
S4.1: Marktchancen fur Rad- und
Businesstourismus untersuchen
S 4.2: Touristisches Werbekonzept
erstellen
=  Werbekonzept, einheitliche Werbung: ZuKo ++ + m B Relativ teuer, aber die Wirkung koénnte gut sein; gibt viele
Z. B. Werbung in BOB, S-Bahn Pendler, von dem her koénnten viele Leute erreicht werden;
*= in Verbindung mit BOB/ S-Bahnanschluss: Mdl = = = = | Lauft; vom Landkreis aus gibt es Werbung in Miinchen fur
Holzkirchen als ,Ausgangspunkt* Oberland Radeln in Holzkirchen; macht erst dann Sinn, wenn die BOB
vermarkten mehr Rader mithehmen kann (Kapazitatserweiterung);
» Dreieck Holzkirchen, Sachsenkam, ZuKo = = = = |Lauft in Verbindung mit Landkreis; macht wenig Sinn wenn

einzelne Regionen ,Extratouren machen; sollte im Rahmen
von Zielgruppenanalyse (S 4.1) diskutiert werden, allerdings
die Abstimmung mit Landkreis beachten
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gewadbhrleisten
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S 4.3: Infrastruktur entwickeln:
»Stltzpunkt Holzkirchen*
»  Beschilderungskonzept mit dem Landkreis ER ++ + m B Holzkirchen liegt am Rande des Fremdenverkehrsgebiets,
entwickeln (vgl. TT 4, S 4.2) hier fangt der Erholungssuchende an zu Radeln, Wandern,
Langlaufen; Holzkirchen als Ausgangs- und Endpunkt —
Nutzen fir Gastronomie? Man miisste an strategisch
gunstigen Punkten auf die Einkehrmdglichkeiten in
Holzkirchen hinweisen; eine einheitliche Beschilderung sollte
angestrebt werden
» Radzentrum Oberland: Fahrradreise- DO ++ + I B Kombiniert mit Infotafel / -point, mit Rad- und Wanderwegen/
zentrum einrichten, Bindelung am Bahnhof Loipen; nicht nur Radzentrum, im Winter entsprechend
(Kartenausgabe/ -verkauf, Reparatur, Service fur Langlaufski — z.B.in der ehemaligen Poststelle
Verleih, entspr. Beschilderung) am Bahnhof
» Hotellerie ausbauen ZuKo + + Geplant: Hotel am Bahnhof; mit Blick auf Nachfragepotenzial
Sandoz muss ein gewisser Standard gewahrleistet sein
(Billighotels sind nicht sinnvoll); vgl. auch S 4.1: Ergebnis
aus Zielgruppenanalyse Tourismus
= kurze Wege zu attraktiven Parkplatzen ZuKo = = = = |vgl. TT 4, S 4.1/ S 4.2 (MalBnahme ist nicht eindeutig

definierbar, falls sie sich auf Parkraumbewirtschaftung allg.
bezieht, sollte sie am TT 4 diskutiert werden)
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» Fahrrad — Langlauf — Urlaub auf dem
Bauernhof
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Tourismus Q0 g é
= e = =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
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= Komplettkarte: Radeln, Reiten, Wandern, ER = = = v" | Loipenkarte gibt's, Radkarte (landkreisweit): Radwege
Langlaufen etc. wurden so gelegt, dass sie an Gastronomie vorbeiflihren
(z.B. BavaricaTyrolensis — musste auf Holzkirchner
Homepage gestellt werden); von einer eigenen Holzkirchner
Karte wird abgeraten, besser ist es auf Zielgruppen
abgestimmt, auf regionaler Ebene, zu werben; Ortsaufgabe
ist dagegen die Beschilderung von Wegen vorzunehmen,
dann kann es auch von Landkreiskarten aufgenommen
werden; fir den Norden des Landkreises gibt es bereits
entsprechende Freizeitkarten — werden in der Blicherecke in
Holzkirchen verkauft
= offentliches WC am Bahnhof DO = = = v |Lauft
S4.4: Touristische Pakete schnuren
» Polo - Golf — Messe — Flughafen ZuKo ++ + m C In den sidlichen Gemeinden des Ldkr. wird das von den

Leistungstragern gemacht, es gibt nun auch Initiative von
Landkreis mit entsprechendem Portal, wo Wirte / Hotels /
Gemeinden Pakete anbieten kdnnen — dies wird von Gésten
gewlnscht und von Reiseveranstaltern in Kataloge
aufgenommen — Schwierigkeit ist jedoch, dass die Anbieter
entsprechend Kontingente bereitstellen missen;
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(u.a. Interessenvertretung in den
Tourismusverbanden)

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie, = = . Bemerkungen
Tourismus < < o
. . = = G S =
Visionen, Strategien und Manahmen S < 3 < P
~ X S = S
) = I = =
T = = N a
S 4.5: Zentrale Anlaufstation schaffen
»  Tourismusverantwortlicher in Holzkirchen ZuKo | ++ + k B Frau Rieger ist zustandig, allerdings fehlt die Zeit, um sich

ausreichend zu kiimmern; es missten zusatzliche
Ressourcen bereitgestellt werden
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4 Ortsgestalt, Wohnen, Mobilitat/ Verkehr

bewerben

Themenbereich Ortsgestalt, Wohnen, _ = Bemerkungen
Mobilitat/ Verkehr < e o
- . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S o _S = _-g
~ X S = S
= I = =
T = = N a
V 1: Die Marktgemeinde hat ein
charakteristisches Gesicht
S1.1: Fur Gestaltung sensibilisieren
* Informationsveranstaltung / Ausstellung ER ++ + m C |Im Rahmen des FIB (Forum interessierter Birger)
gelungener und misslungener Beispiele vorbereiten; evtl. Weg Uber Beispiele aus anderen Stadten/
Gemeinden gehen, da dann Emotionen nicht so stark sind,;
= Beratungsangebot von Privaten durch die ZuKo + + Mdoglicherweise im Zusammenhang mit Stadtebauférderung
Gemeinde starker bekannt machen/ ER einzufiihren; im Thementisch wurde jedoch eine Beratung

von Gemeindeseite angedacht; um die ,Konfrontation“ die
haufig bei einer Vorlage fertiger Planungen entsteht zu
vermeiden, sollte die Beratung bereits in einem friihen
Planungsstadium erfolgen;
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Themenbereich Ortsgestalt, Wohnen,
Mobilitat/ Verkehr

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft

Wirksamkei

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

=  Gestaltungsbeirat fur Grof3projekte

m

R

+

+

Aus Fachleuten zusammengesetzt; ist jedoch fraglich, wie
viele Grol3projekte es in Holzkirchen noch geben wird;
allerdings ist man trotz Beirat nicht vor spaterer Kritik gefeit
(siehe z.B. Erfahrung bei Wettbewerben); Gestaltungsbeirat
berét 6ffentlich, evt. mit 1-2 Vertretern aus der Blrgerschaft
als Multiplikatoren, damit Entscheidung transparent verlauft;

»  Gestaltungsfibel fir 6ffentlichen und
privaten Raum

ZuKo

Nicht nur fir Raum, auch fir Gebaude gedacht; Widerspricht
aber evitl. vielen anderen Birgerwiinschen, die mehr
Gestaltungsspielraum winschen; allerdings: ,Fibel* gibt eher
Empfehlungen, wie Gebaude ortshildangepasst gestaltet
werden kénnen und setzt keine Vorschriften; sollte einfach
zu verstehen sein und private Bauherren sensibilisieren;
sollte bereits zu einem friihen Planungsstadium dem
Bauherren an die Hand gereicht werden, bzw. Giber das
Beratungsangebot rechtzeitig informiert werden;

» Hausbesitzer fir eine Fassadenbegriinung
gewinnen

Mdl

Ist ohnehin in fast jedem Bebauungsplan vermerkt;
allerdings gibt es haufig eine gewisse Abneigung;
Beflrchtungen (Putzbeschadigung, etc.) sind meist grof3;
konnte jedoch auch nur ,punktuell” sein, z.B. Blumenkasten
oder Kletterrose; Projekt in Kombination mit Projekten
.Beratungsangebot von Privaten durch Gemeinde starker
bekannt machen* bzw. ,Gestaltungsfibel fur 6ffentlichen und
privaten Raum*“ angehen
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(Oberbrau) betonen, Sichtbeziehungen
herstellen

Themenbereich Ortsgestalt, Wohnen, _ = Bemerkungen
Mobilitat/ Verkehr < I é
= e = =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© = b=
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» Fassadengestalt verbessern (privat), DO = = = = |vgl. S 1.1,
Impuls durch Fassadenprogramm &I evt. Fassadenpreis vergeben, nachdem Fassadenprogramm
eine Weile gelaufen ist
S1.2: Ortsbildpragende Bausubstanz
sowie Gruinelemente erhalten und
herausarbeiten
» Gestaltungskonzept Hochgehweg ZuKo | ++ + m B Hochgehweg ist Identifikationspunkt/ Charakteristikum ftir
Holzkirchen, hat Strahlkraft auf andere Bereiche
» Charakteristikum Hochweg herausarbeiten DO = = = = | Siehe ,Gestaltungskonzept Hochgehweg*
(u.a. Verbesserung der Optik der Mauer
des Hochgehweges)
= Baumbestand auf Kindergartengrundstick DO ++ + B nicht doktrindr zu sehen, hangt vom Folgekonzept ab; (falls
(Herdergarten) erhalten und nutzen (z.B. ein Baum fir den Biergarten gefallt werden muss und welche
Spielplatz, Biergarten) an anderer Stelle gepflanzt werden, ist das in Ordnung)
= Ensemble Rathaus, Kirche, Wirtshaus DO ++ + C Beriicksichtigung bei Grinplanung und sonstigen

raumbildenden MafRnahmen (u.a. Stangenwald am
Marktplatz lichten, Entbuschung um Kirche)
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Themenbereich Ortsgestalt, Wohnen, — = Bemerkungen
Mobilitat/ Verkehr 5 < $ o
Visionen, Strategien und MaRnahmen § 5,%7 3 C;EG gy
< 2 | § | = S
¢ | 2| 2| 8”&
=  Ortsbildprdgenden Charakter des Postbrau-| DO ++ + I C | Fraglich, ob das Postbrau-Gelande im positiven Sinne
Ensembles erhalten, Nutzungskonzept ortsbildprégend ist; aber: es hat Charakter, ist nicht
vorantreiben (vgl. Aktivitaten ,Runder Tisch gesichtslos, wie das bei neuen Gebauden oft der Fall ist;
Postbrau®) derzeitiger Stand: der Eigentiimer hat Interesse etwas zu
unternehmen; Gesprache sind aufgenommen;
vgl. auch S 2.3
=  Gesamtkonzept fir Gebaudeentwicklung/ DO ++ - Nutzungskonzept inkl. Fassadengestaltung Bahnhofsge-
Fassadenabwicklung im Bahnhofsbereich baude steht bereits; Handlungsbedarf besteht v.a. beim
(in Kooperation mit Bahn?) erstellen leerstehenden alten Postgebaude, das die BOB kiirzlich
geraumt hat; ist im Besitz der DB; zusammenhéangendes
Konzept ist insofern schwierig, da die Bahn die Grundstiicke
nur scheibchenweise umwidmet; auch ein ,Runder Tisch” mit
der Bahn wirde auch keine Klarheit bringen, da die Verant-
wortlichen bei der Bahn oft selbst nicht Bescheid wissen;
ein Aufstellungsbeschluss ist vorhanden, tatig werden kann
die Gemeinde jedoch erst wenn ein Entwidmungsverfahren
l&uft;
»  Ortseinfriedungssatzung flexibilisieren ZuKo - + z.B. héherer Wall / Zaun als Larmschutz;

kann aus individueller Sicht sinnvoll sein, Gefahr ist jedoch,
dass im Gesamtbild eine Art Verbarrikadierung entsteht,
daher ist Ortseinfriedungssatzung prinzipiell sinnvoll; um
Privatsphare im eigenen Garten zu erhalten, sind neue
planerische Modelle gefragt, z.B. Atrium-H&auser; alternative
Ldsung ist daher eher in Beratung der Bauherrn zu sehen
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S1.3: Aufenthaltsqualitat auf Platzen und
entlang EinkaufsstraBen
verbessern
»=  Nutzungskonzept Marktplatz vertiefen: (z.B. | DO ++ + m B Der Platz ist auch ohne Nivellierung nutzbar, zudem behélt
Nivellierung des Platzes, Sitzstufen hin zur er dadurch auch einen ortstypischen Charakter;
Minchner Stral3e und zur Kirche); auch die gegenuberliegende Seite ist mitzubeachten;
Marktplatz als zentrale Kommunikations-/
Kulturflache (Moblierung, etc.)
» Café im alten Rathaus/ AuRengastronomie DO ++ + B Machbarkeit hangt stark davon ab, was im Brunnenhof
ermdglichen (vgl. TT 3, S 1.1) passiert, ob die Blicherei dorthin ziehen kann (Bewertung
unter Annahme, dass dies mdglich ist)
= Allee entlang der Minchner Stral3e Mdli ++ + I C | Vom Oskar-von-Miller-Platz zum Bahnhof, allerdings ist
moglicherweise nicht ausreichend Platz vorhanden =
Machbarkeit ist im Einzelfall vom Straf3enquerschnitt
abhangig, muss geprift werden; MalRhahme sollte auch fir
Tegernseer Stral3e und Tolzer Stral3e in Betracht gezogen
werden (ER)
»  Sijtuation fur Fu3ganger zwischen Oskar- DO ++ - Hierzu missten Langsparkplatze an der inneren Minchner
von-Miller Platz und Marktplatz verbessern, | ZuKo StralRe entfernt werden; nicht ohne weiteres mdglich, da es

sich um private Stellplatze handelt
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= Rickwartige ErschlieBung der Gebaude am| DO ++ - Von der BayWa aus Uber Vogel (jedoch noch unklar, was mit
Hochweg/ Verhandlungen in die Wege dem Vogel-Grundstiick passiert)
leiten

= Aufenthaltsbereiche entlang der DO - - Die Bahn steht der Ausweitung von AufenthaltsrAumen
Bahnhofsgeb&ude vergrol3ern kritisch gegentiber, da damit meist auch Sicherheits-

probleme / Vandalismus verbunden sind

» Ersatzparkplatze auf BayWa-Areal DO = = = v" | umgesetzt (Markierung sobald witterungsbedingt moglich)

= Hochgehweg als Ful3gadngerzone, DO = = = = | Lauft; Testphase voraussichtlich ab Ostern 2006 fir ein Jahr;
Aufenthalts- und Flanierqualitat starken durch Anlieger und Verkehrsausschuss bestatigt

S 1.4: Nutz- und Bespielbarkeit von
Platzen verbessern

=  Zufahrt Herdergarten zwischen Rathaus DO ++ + k B Enorme Verbesserung der Aufenthaltsqualitat; Machbarkeit
und Marktplatz sperren und Platz bis ans muss noch mal geprift werden, ist abhangig von der
Rathaus heranfuihren (Aufenthalts- und Zufahrtsregelung zum Herdergarten
Gastronomieflache gewinnen)

» Bahnhofsvorplatz entsprechend ,Schnitt- DO ++ + I B | Siehe MalRnahme unter S 1.2 ,Gesamtkonzeption fur
stellenfunktion individueller und offentlicher Gebaudeentwicklung Bahnhofsbereich* was hochbauliche
Verkehr" sowie Entreesituation fir ankom- Malinahmen betrifft; fir Platzgestaltung konnte Gemeinde
mende Reisende ausgestalten bis zu 60% der Kosten aus dem Schnittstellenprogramm

erstattet bekommen;
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= Kinderspielplatz im Ortskern (Herdergarten) | Mdl ++ + I B Es soll eine griine Flache im Ortskern erhalten bleiben

bei Uberplanung sichern (griine Oasen); es handelt sich um kommunale Flachen,
daher ist die Machbarkeit grundsatzlich gegeben;

» Herdergarten als Grunflache erhalten Mdl
»  Stadtpark anlegen (Herdergarten) Mdl
=  Skulpturengarten: thematisch attraktiv DO

gestalteter Park am Herdergarten

V 2: Behutsame Siedlungs- und Flachen-
entwicklung: Flachenressourcen-
management

S2.1: Bei der Siedlungsentwicklung
MaRstabe in Umweltbelangen

setzen
= Landschaftsplan (LP) aufstellen / ZuKo + ++ m B Es gibt einen Landschaftsplan der in den 80er Jahren in den
aktualisieren FNP integriert wurde; da der FNP nun neu aufgestellt wird,

wird sich der Gemeinderat damit beschéftigen, ob eine
aktualisierte Fassung des LP erarbeitet und integriert wird;
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= Beschrankung der Flachenversiegelung auf | ER ++ + k C | Wird schon umgesetzt (z.B. in B-Planen); Bemiihungen
ein Mindestmalf? verstarken; Konkrete Ansatzpunkte?
» Flachenentsiegelung férdern ZuKo + - Ist fir den Bestand angedacht, so z.B. BayWa, Herdergarten
Mdl (Parkplatz mit Rasensteinen, Nutzerfreundlichkeit und
Unterhalt sind zu bedenken, z.B. Winterdienst), Grinstreifen
neben Gehwegen etc.; aufgrund der dichten Bebauung im
Ortskern gibt es jedoch wenig Mdglichkeiten;
= bei neuen Baugebieten Synergieeffekte ZuKo + - Bewertung auf Tiefgaragen bezogen, da im Bereich
durch gemeinsame Infrastruktur Warmeversorgung und Spielplatze Weg bereits beschritten
(Tiefgarage, Quartierswarmeversorgung, wird; mehrere Einheiten zusammenzufassen ist schwierig;
Spielplatze); Erfahrung zeigt, dass dies oft nicht angenommen wird
(Parkplatz am Rand und autofreie Straf3en); funktioniert nur,
auch im Bestand andenken ER wenn die Initiative von den zukinftigen Bewohnern kommit;
bei ausreichend Interessenten, kdnnte es so etwas als
Modellprojekt geben (evtl. im Bereich ThannerstralRe?);
= Okopakete fiir neue Baugebiete (bei der &I + - Geht nur bei Grundstiicken in kommunalem Eigentum;
Umsetzung von MalRnahmen aus dem z.B. in Niederlanden werden Grundstiicke glinstiger verkauft
Paket wird dem Bauherrn der Kaufpreis je kleiner sie sind, dadurch wird flachensparendes Bauen
nachtraglich reduziert) gefordert; fraglich ist, ob jeder der vernlnftig agiert, far
dieses Verhalten noch zuséatzliche Anreize / Belohnungen
erhalten muss;
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» bei Siedlungsentwicklung/ Fortschreibung &I = = = v' | Wird ohnehin gemacht;
FNP das Abrunden der Ortsrander
bertcksichtigen
S22 Siedlungsflachen fur Arbeitskréfte
vor Ort erschlie3en
» bezahlbare Grundstticke fiir Einheimische Mdl + + Einheimischenprogramme gibt es bereits, man kénnte
anbieten (Einheimischenprogramm) Uberlegen, ob langjahrige Einpendler auch durch dieses
Programm beguinstigt werden kdnnten;
Die Zahl der Ein- und Auspendler halt sich die Waage;
Schwierigkeit: heutzutage wird der Arbeitsplatz haufiger
gewechselt, wenig Konstanz;
S 2.3: Nachverdichtungspotenziale
ausschopfen
= im Rahmen ,Runder Tisch Postbrau“ DO + ++ k B
Flachenpotenziale HOL-Sid behandeln
» Nachverdichtungspotenzial Recyclinghof: DO ++ + B (Bauliche Fassung Thanner Str.; Flache Eisstadion und

Wettbewerbsergebnisse berlcksichtigen) — Konzept im
Zusammenhang mit Postbrauareal andenken
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»  Flachenressourcenmanagement aufbauen &I ++ Wird im Rahmen der Flachennutzungsplanung gemacht,
(systematische Erfassung von Flachen- gehort zu MaBnahme FNP ausrichten (S 2.1); Systematische
potenzialen (vgl. Arbeitshilfe des ehem. Erfassung der Flachen lauft; dadurch lassen sich Eigentiimer
BayStMLU; LfU), Nutzungskonzepte jedoch auch nicht zum Handeln bewegen, wer seit 20 Jahren
erstellen, aktive Herangehensweise/ nicht an einer Bebauung interessiert ist, wird sich durch den
Vermarktung); FNP auch nicht tGberzeugen lassen, hichstens durch Preise
(vgl. auch TT 6, S 5.1/ 5.2) die weit Uber dem aktuellen Marktwert liegen;

= gemeinvertragliche Zwischennutzung nicht | ZuKo z.B. BayWa Gelénde, da zuklnftige Nutzung noch unklar,
genutzter Flachen erméglichen wird es zunachst durch kulturelle Aktivitdten genutzt

» Flachensparen als Planungsgrundsatz ZuKo Vgl. TT 4, S 2.1/ 2.3; Gemeinde braucht nach 22 Jahren
verankern (FNP, BP, Abwagung im Rat) neuen FNP, da sollte Prinzip Flachensparen mit in die

Beratungen einflie3en; Hintergrund: das Wachstum
Holzkirchens in den letzten 50 Jahren ist relativ ungeordnet
verlaufen; aber: was genau heil3t Flachensparen: hoch
bauen statt in die Flache? Nein, eher Baullicken schliel3en,
allerdings ist da die Handhabung durch die Gemeinde
schwierig, da es sich meist um privaten Baugrund handelt;
gibt trotzdem Handlungsmadglichkeiten, so z.B.
interkommunale Abstimmung bei Gewerbegebieten

= malvolle Nachverdichtung statt ZuKo Vgl. TT 4,S 2.3
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S 2.4: Flacheninformationen
kontinuierlich fortschreiben
»  BaulUckenkataster fortschreiben ZuKo + - Es wurde mal so ein Kataster erstellt, allerdings mit dem
Hintergrund das Entsorgungsnetz entsprechend den
zukiinftigen Bedirfnissen auszubauen; die Wirkung
hinsichtlich Flacheneinsparung ist jedoch gering, da es sich
meist um privates Bauland handelt;
»  Flachenbewertung vornehmen (z.B. im ZuKo + + Ist letztlich Folge eines Bauliickenkatasters
Hinblick auf Nachverdichtungspotenzial,
Entsiegelung); (vgl. auch TT 4, S 2.3)
V 3: Holzkirchen steht fur innovative und
integrierte Wohnkonzepte
S 3.1 Pilotprojekte initiieren
=  Spielhéfe fur Kinder LG ++ + m B
= Kompetenz Fraunhofer Institut nutzen ZuKo + ++ k C | Vgl. Beratung von Bautragern/ -herrn durch Gemeinde

(> S1.1)
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= |deenwettbewerb flir innovative Ansatze ZuKo + ++ m C Z.B. Bauflachen fiir Wohnen und Arbeiten, Gewerbe +
durchfihren Kindergarten + Wohnen; innovative Architektur
* modulares Wohnen (Bestand erheben, ZuKo + - Aus Erfahrung schwierig, Idee ist gut, aber in der Umsetzung
Interesse/ Bedarf ermitteln, Privatpersonen/ meist problematisch; wer baut, versucht das Haus gleich so
Investoren informieren) zu bauen, wie es fir die nachsten 15 — 20 Jahre benotigt
wird; wurde in der ZuKo jedoch eher mit folgendem Hinter-
grund diskutiert: Haus so bauen, dass im Alter, wenn Kinder
aus dem Haus sind, das Haus ,trennbar* ist; Erfahrung zeigt
jedoch, dass die meisten Eigentimer sich ungern von Wohn-
raum trennen und ,Fremde* ins Haus holen; wéare jedoch
Thema fir die Beratung von Bautragern/ -herrn (= S 1.1)
= Wohnen und Arbeiten verbinden (enge ZuKo + - Grof3teil der Wirtschaft hat nur noch wenige stérende

Emissionen, daher ware eine Verbindung mdglich; allerdings
gibt es immer noch die Problematik mit dem Verkehr; zudem
differenzieren sich die Bodenpreise im Gewerbegebiet und
im Wohngebiet stark; sinnvoll erscheint das im kleinrGumigen
Malf3stab, z.B. Bliro von Steuerberater im Wohnhaus, o0.4.

S 3.2: Seniorenwohnen neu definieren
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Appartments) reagieren (z.B. BayWa)
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= Betreutes Wohnen (Bedarfsermittlung, ZuKo | ++ + I B Es gab Ansatz fir betreutes Wohnen, B-Plan wurde aufge-
Standort- und Investorensuche) stellt, ist nicht realisiert worden; Bedarf gegeben, wird in Zu-
kunft noch wachsen; Machbarkeit (planrechtliche Grund-
lagen) von Gemeindeseite gegeben, Investor zu finden stellt
die entscheidende Hirde dar;
= generationenverbindendes Wohnen (von ZuKo ++ + B Planerische Grundlagen kénnen durch die Gemeinde
der Gemeinde geftrdert) geschaffen werden, lieRe sich im Rahmen eines neuen
Baugebiets in einem Teilbereich realisieren, sofern
Interessenten vorhanden sind; vgl. Projekte am Ackermann-
bogen in Miinchen; Beurteilung der MalRnahme unter der
Annahme, dass es entsprechende Initiativgruppe gibt und es
darum geht, die Rahmenbedingungen zu schaffen;
=  Seniorenwohngemeinschaften initiieren ZuKo ++ - Bisher gibt es kaum erfolgreiche Beispiele, funktioniert oft
(vgl. auch TT 5, S 3.4) nicht (von den Senioren her); die Initiative muss letztlich von
den Interessenten kommen;
S 3.3: Ortskern fur Wohnen wieder
attraktiv machen
= auf konkreten Bedarf (1-2-Zimmer- ZuKo - - Zeit der 1-Zimmer-Appartments ist vorbei; Idee ist vor

Hintergrund der Sandoz-Ansiedlung entstanden, da dort
viele temporére Arbeiter als Nachfrager wéren; Idee kommt
von Maklerin, allerdings wird die Marktchance von
Bautragern eher negativ beurteilt;
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Parkplatze umwidmen
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= ,Boarding-House" fiir temporar anwesende &I - - Ware Nachfrage da, gabe es bereits Investor; Zudem ist die
Fach- und FUhrungskrafte Wirksamkeit fur einen attraktiven Ortskern fraglich;
» Nahversorgung: Minimal-Supermarkt (0.a.) | ZuKo - - Flache ist vermutlich zu klein fir marktfahiges Konzept;
auf Recyclinghofgeldnde aullerdem gibt es in der Nahe ausreichend Lebensmittel-
markte, der Bedarf ist entsprechend nicht gegeben;
V 4: Verkehrsberuhigtes Zentrum
S4.1: Gute Erreichbarkeit fur Zielverkehr
sicherstellen
= Erhalt zentraler Parkmdglichkeiten bei DO ++ ++ B Bedarf ist vorhanden (Eisstadion etc), wird durch die zentrale
konzeptionellen Uberlegungen zur Lage noch verstéarkt;
Uberplanung Postbrau/ Thanner Str.
= Recyclinghofgeléande vorlaufig far DO - ++ Bedarf wére vorhanden, der vorhandene Parkplatz ist stark

ausgelastet (u.a. Beschaftigte der nahegelegenen
Geschafte); Umsetzung schwierig, da ein einmal
ausgewiesener Parkplatz nur schlecht wieder umzuwidmen
ist (Anspruch wird aufgebaut); der Bereich muss in
Zusammenhang mit Tolzerstral3e gesehen werden;
Wirksamkeit ist fUr ein verkehrsberuhigtes Zentrum
(Zufahrtssituation) kontraproduktiv;
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= Prufung bzw. Unterstiitzung der privaten DO - + Selbst falls der Haltepunkt Holzkirchen Sid kommt, kbnnte
Einrichtung eines Parkhauses in der Nahe die Auslastung des Parkhauses durch eine Reduzierung des
des Arztehauses zur Mitversorgung des offentlichen Parkraums erreicht werden; allerdings wirde
Bedarfs am Bahnhof eine VergrofRerung des Parkraumangebots mehr Verkehr
anziehen; auch aus strategischer Sicht (vgl. Vision) und
hinsichtlich Holzkirchen Sid, nicht unbedingt sinnvoll
S 4.2: Effektives Wegeleitsystem
einrichten
= Parkleitsystem entwickeln und umsetzen; DO ++ + m B Zur Wirksamkeit gibt es Untersuchungen: Parkleitsysteme
in Kombination mit Hotel-/ Gastronomie- verringern Parksuchverkehr; bei ausreichender Kapazitat ist
leitsystem (aus TT 3; S 2.5; vgl. auch S 4.3) ein statisches Parkleitsystem ausreichend; ob statisch oder
dynamisch muss geprift werden;
S 4.3: Innerortliche Wegeverbindungen
ausbauen
=  FuB- und Radwegeverbindung Thanner-Str.| DO ++ + B
— Daisenberger-Str. — Tegernseer Str. bei
Uberplanung des Bereichs berlicksichtigen
= Radweg Erlkamer Stral3e — Deckel- ZuKo | ++ + B | Abschnitt Erlkamer StraRe — Rosenheimer Stral3e im Bau;

Gelande — Industriestrall3e

Querung wird evtl. in Zukunft durch Kreisverkehr erleichtert;
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=  Bahnunterfihrung mit Anbindung der DO ++ + I B | Wirde sowohl Ortsteile verbinden als auch die
Bahnsteige im nordwestlichen ZuKo Erreichbarkeit der Bahn verbessern; Giberlegenswert wére,
Bahnhofsbereich (= Radunterfihrung Bhf.) wenn ohnehin gebaut werden muss, gleich eine StralRe zu
bauen (von Gemeindeseite: minus bei Machbarkeit wg.
Finanzierbarkeit)
» Postbréauareal: Verbindung Daisenberger- DO + + Wiurde Entlastung in der Tegernseerstralie bringen, ist von
Str. — Tegernseer Str. anstreben den dortigen Nutzungen her jedoch nur schlecht vertretbar
(Wohnen); allerdings ist nicht zu erwarten, dass es
Durchgangsverkehr gibt, diese Anbindung ware nur fir
Anlieger interessant; diese mussen derzeit tber den
Ortskern fahren; zu prifen ist in jedem Fall, ob dadurch eine
Belastung der Anlieger entsteht;
»  Schneeraumung der FulRwege verbessern | ZuKo + + Kapazitatsgrenzen des Bauhofs beachten; im Bereich
Bahnhofsweg/ BayWa-Weg/ Miinchner Stral3e wurde
Situation beméangelt;
»  FuB- und Radwegeverbindung zwischen DO = = = v' |umgesetzt
Minchner Str. und Bahnhofsweg tber
BayWa-Gelande schaffen/ Zugang Friedhof
S 4.4: Alternativen zum PKW aufzeigen
und entwickeln
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im Oberland etablieren (Bewusstseins-
bildung, Marketingaspekt)
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= Fahrradwegeplan erstellen und verteilen ZuKo + ++ k B | ADFC als Partner in der Umsetzung; kénnte auf der
Homepage zum Download bereit gestellt werden,;
» Radstanderkapazitaten im Ortskern ZuKo | ++ + m B In der Nahe der Geschafte
ausbauen
= Car-Sharing-Konzept erstellen ZuKo + ++ m B L&auft in Manchen sehr gut, in den kleineren Gemeinden ist
es jedoch schwieriger, da von Seiten der Nachfrage eine
gewisse Schwelle Uberschritten werden muss; falls es
gelingt einen Betreiber nach Holzkirchen zu holen, wirden
evtl. einige Familien auf das Zweitauto verzichten (kbnnen);
Gesprache mit mdglichem Betreiber/ Aufklarungsveran-
staltung waren erste Schritte; die BOB sollte als Partner
gewonnen werden;
» Kiss & ride Situation auf Bahnhofsvorplatz DO + + Gilt fur beide Seiten des Bahnhofs;
verbessern
=  Schienenbus-Marktbahn einfiihren ZuKo - - Auf den Gleisen der BOB, fahrt nach der BOB und halt an
zahlreichen Haltepunkten (, Tingelzug®);
= Holzkirchen als fahrradfreundlichsten Ort Mdl = = = = |Vgl. TT 3, S 4.2/ 4.3: Holzkirchen als Ausgangspunkt fur

Radtouren im Oberland; Macht nur dann Sinn, wenn die
Bedingungen fir Fahrradfahrer entsprechend gut sind; dies
ist derzeit nicht gegeben (vgl. hierzu verschiedene
EinzelmaRhahmen zum Ausbau Radwegenetz, etc.)
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S 4.5: Ortskern vom Verkehr entlasten
=  bei Wochenmarkten Stral3e vor Rathaus ZuKo = = = = | Momentan zuldssiger Verkehr stdérend fur Ful3ganger; im
und Badgasse sperren (Testphase) Vordergrund steht Aufenthaltsqualitat (vgl. auch S 1.3)
= langfristig ,begleitender” Beirat zur konzept- | ZuKo + ++ k B Arbeitskreis Verkehr vom BN existiert; ein ,neutralerer”
ionellen Abstimmung (Kompetenz / Budget) Beirat kdnnte sich aus dem Thementisch heraus entwickeln;
= Munchner StralRe bis Marktplatz nach ZuKo | ++ + C |Inder Regel wird bei dem Bau einer kommunalen
Anbindung der Nordumfahrung an B 318 Entlastungsstral3e nach ein paar Jahren die Bundesstralie
rickstufen, einschlief3lich baulicher vom Bund umgewidmet (je nach dem wie gut Entlastung
Verengung funktioniert); Machbarkeit ist zur Zeit negativ, wird von
Strallenbauamt sehr restriktiv gehandhabt, allerdings wird es
von der Gemeinde weiter verfolgt;
» autofreies Zentrum: Mdl ++ -- Umgriff Zentrum ist genau zu definieren!
FuRgangerzone, Parken in der Peripherie Solang es sich um Bundesstraf3en handelt, nicht machbar;
=  Parkraumbewirtschaftung konzipieren und | ZuKo = = = = | Lauft
einflhren
» Parkplatze nach auf3en verlagern Mdl = = = = | Lauft, vgl. Industriestralie
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S 4.6: Verkehrssicherheit besonders im
Hinblick auf Kinder erhéhen
Optische Verringerung des DO ++ + I B | Z.B. durch Begrlinung, damit man nicht so weit sehen kann
Fahrbahnquerschnitts in der au3eren (vom Arztehaus auswarts); auch Radfahrstreifen ware eine
Minchner StralRe zur Verkehrsbremsung erganzende Mdglichkeit;
Vorflachen/ Parkplatze im Bereich DO + +
Oberbrau, Bank, Apotheke Uberplanen (u.a.
im Hinblick auf Barrierefreiheit)
standige kommunale Verkehrsiber- ZuKo + + Bei festem Standort wird an dem speziellen Standort
wachung langsam gefahren, danach wieder schneller; = nur an
besonderen Stellen sinnvoll (z.B. Ortseinfahrt Hartpenning);
Stolperfallen wie Hauseingangstreppen, die | Mdl ++ - Einzellésungen kaum mdoglich; meist auf Privatgrund; beste
in die Burgersteige hineinragen entfernen PB Moglichkeit in Form von Beratung bei grof3erer stadte-
(z. B. Tolzer Stral3e, Minchner Stral3e ) baulicher Sanierungsmal3nahme;
separate Aufstellflache fir Radfahrer vor DO ++ - .Radfahrertasche", ist in jedem Fall wirksam, flir den
Ampel an Oskar-von-Miller-Platz Kreuzung Radfahrer sehr praktisch, muss jedoch technisch gepruft
werden, ob der Platz ausreichend ist
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Themenbereich Ortsgestalt, Wohnen,
Mobilitat/ Verkehr
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Herkunft

Wirksamkei

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

=  Geschwindigkeitsbremsen an den
Einfallsstral3en einrichten

ZuKo

+

Ist an BundesstralRen immer sehr schwierig, die erlaubten
MalRnahmen (z.B. Fahrbahnteiler) sind fur Pkw nicht
sonderlich wirksam; wirksam ware ein Kreisverkehr (aber
ohne Kreuzungssituation nicht méglich);

V 5: Ein regionales Verkehrskonzept
entlastet Holzkirchen

S5.1: Interkommunale Gesprache zur
Erstellung eines verkehrstrager-
Ubergreifenden Konzepts auf-
nehmen

= Runder Tisch der Gemeindespitzen und
Fachabteilungen um Uberlegungen
abzugleichen/ Bedurfnisse zu ermitteln

&I

»  Synergieeffekte mit anderen Gemeinden
suchen

ZuKo

Existiert, z.B. im Rahmen der Parkraumiberwachung
(Zweckverband);

=  Gesamtverkehrsplan mit Folgebetrachtung
von Szenarien erstellen, Wirkungsprufung
vornehmen

ZuKo

Interkommunale Abstimmung st63t immer an die Grenzen
lokaler Interessen; sehr schwieriges Projekt;
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S5.2: Regionale Radwegeverbindungen
schaffen
» Radweg parallel zur Bahn: vom Bahnhof DO ++ + B Ist auf Westseite gut machbar, Feldwege sind bis auf
Holzkirchen in Richtung Otterfing ZuKo Bereich Teufelsgraben vorhanden, missten entsprechend
hergerichtet/ ausgebaut werden;
» Radwegenetz ausbauen, (Gewerbegebiet — | ZuKo | ++ - kostspielige Bahnunterfihrung!
Miesbacher Str. — Marschall)
=  Waldbesitzer besser kontrollieren, damit Mdl = = = = |Vgl.TT6,S22
Wege nicht nur mit Schutt und Scherben
stabilisiert werden
S5.3: OPNV- und Bahnangebot
optimieren
= Taktverdichtung im OPNV-Netz ZuKo | ++ + B
=  BOB bis nach Rosenheim ER ++ ++ C DB halt nicht an Kreuzstrafde, da es sich um unterschiedliche

Bahnsteighdhen handelt (Mangfalltal-Bahn); héatte auch die
Konsequenz, dass mehr Ziige durch Holzkirchen zum Hbf
fahren;
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Machbarkeit
Zeitrahmen

O | Prioritat

O
O
+
+
+

=  Verstarkte Nutzung der Schienenwege Solange die BOB an die DB gebunden ist (Abstimmung), ist
entsprechend der Anforderungen des die Flexibilitat eingeschrankt;
Oberlands (z.B. bei Festen)

= S-Bahn-Ringschluss mit S 6 nach ZuKo - - Zu geringe Fahrgastzahlen;
Kreuzstral3e
= Schienenanschluss fur Guterverkehr/ ZuKo + - Nachfrage ist in Holzkirchen eigentlich nicht gegeben (keine
Gewerbegebiet grof3en Produktionsbetriebe);
=  OPNV Haltepunkt Féching ZuKo = = = = | Siehe obige MaRhahmen sowie S 4.4, MaRnahme
~Pendelbus*

S 5.4: Durchgangsverkehr mdglichst
weitrdumig ableiten

= Antrag stellen: B 13 in Lkw-Maut einbinden | ZuKo = = = = | Siehe S 4.5, MalRnahme ,Schwerlastverkehr aus dem
Ortskern bringen*
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5 Soziales, Freizeit, Kultur

auf Konfliktpotenzial aufmerksam zu
machen (Auswertung durch Mediatoren);
vgl. Projektbeschreibung

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
- . = < I (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S o _S = _-g
~ X S = S
= I = =
T = = N a
V 1. Miteinander schafft Heimat
S1.1: Konflikte partnerschaftlich regeln
= Ursachenforschung betreiben, warum es zu | ZuKo = = = = Mediatoren-Team: dieses muss, schon als Arbeitsgrundlage,
einem Konflikt kam entsprechende Ursachenforschung betreiben
= auBBergerichtliche Streitschlichtungsinstanz | ZuKo = = = — | Siehe MalRnahme ,Angebot an ehrenamtlichen Mediatoren*
bei der Gemeinde einrichten
= Kummerkasten (Rathaus) anbringen, um ZuKo = = = v’ | Lauft, jetzt als Kimmer-Kasten: ein niedrigschwelliges

Instrument, das als erste Anlaufstelle dienen kann, wenn
man Sorgen, Bedirfnisse, Probleme hat — soll bunt gestaltet
sein; wird durch Projektgruppe um Frau v. Léwis umgesetzt,
ist als Projekt fur halbes Jahr (Testphase) angedacht;
Erfahrung mit &hnlichem Instrument durch die Kirche: Was
passiert mit Posteingang? Man kann aufgrund der
Anonymitat nicht mit den Leuten sprechen, die Probleme oft
nicht I6sen; zudem ist Missbrauch hoch;
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hilfe bekannter machen/ ausbauen

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
. . = < I (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= ®© e b=
T = = N a
S1.2: Gegenseitige Toleranz starken
»  Stadtepartnerschaft eingehen LG ++ + m B nachtraglich aufgenommen;
Verantwortlich VHS, Pfarrei
= tolerante Nachbarn éffentlich wirdigen, ZuKo + + Hat man zum Beispiel bei der Einweihungsfeier fiir die Neue
z.B. durch positive Berichterstattung in der Schule gemacht; da die Presse tendenziell lieber Gber
Presse Negatives berichtet, muss man sich entsprechend intensiv
flr eine positive Berichterstattung einsetzen; Mdglich ware
auch eine Wirdigung im Gemeindeblatt/ durch die
Gemeinde: ,das gute Beispiel”
S1.3: Nachbarschaftshilfe ausbauen
» Tauschzeit/ bestehende Nachbarschafts- ZuKo | ++ + m B | Arbeitet sehr effektiv, mit einer Teilzeit-Einsatzleiterin; wird

durch Kirchen- und Gemeindemittel sowie private Gelder
finanziert; Handlungsbedarf besteht in der Offentlichkeits-
arbeit: sollte bekannter gemacht werden, um das Netzwerk
auf mehr Schultern zu stitzen; Vereine kénnten Mitglied
werden; das gemeindliche Mitteilungsblatt als Plattform
nutzen; eine zusatzliche Pressebegleitung wére sinnvoll;
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S 1.4: Vereinsubergreifende
Zusammenarbeit ausweiten
» geschlossene Strukturen aufbrechen, z.B. ZuKo + - Aufbrechen der z.T. extremen ,Mir san mir* Mentalitat vieler
gemeinsame Inventarliste als ein Schritt Vereine; konkrete Mal3nahme, wie das zu erreichen ist, ist
jedoch noch nicht gefunden worden; Problem ist die GroR3e
und Heterogenitat von Holzkirchen; es ist nicht Ziel die
Vielfalt aufzuldsen, die Identitéat zu nehmen, sondern die
Koordination der Vereine untereinander zu starken;
Bsp. aus anderer Gemeinde: Vereine haben Inventarlisten
gemacht, die untereinander verteilt wurden, um bei Bedarf
bendtigtes Material auszutauschen;
= Tag der Vereine / Blrgerfest &I/ + - Mdglich ware auch ein gemeinsames Fest der Vereine (z.B.
ER in Verbindung mit groRer Radsportnacht); in anderen

Gemeinden werden Birgerfeste veranstaltet, bei denen sich
alle Vereine beteiligen; im Rahmen der Vorbereitung lernt
man sich kennen (zumindest Vereinvorstande); damit wirde
diese Mallnahme auch die Zusammenarbeit der Vereine
starken; problematisch ist jedoch die Durchfuhrung, da
ohnehin schon sehr viele Feste stattfinden und allein schon
die Terminierung schwierig ware; zudem kame nur der
Blrgermeister als Initiator in Frage;

© ldentitat & Image Coaching AG

Seite 100




ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG
HANDBUCH

MARKTGEMEINDE
HOLZKIRCHEN

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
. . = < I (S =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= vorhandene Strukturen nutzen, um Mdl = = = = Funktioniert nur Uber ,kleine Zellen“, die sich in den
Neuburger ,willkommen® zu heil3en, wie es jeweiligen Neubaugebieten gebildet haben / bilden;
das katholische Pfarramt ,Wohnviertel- die jeweiligen Ansprechpartner arbeiten unterschiedlich, je
apostolat* macht nach Motivation und Zeitbudget; die Kirche verschickt
Zugezogenen einen BegruRungsbrief, in dem auf die
Angebote hingewiesen wird;
vgl. TT 2, S 1.1: BegrufRungspaket (Infos zu Vereinen,
Einkaufsmdglichkeiten etc.), dieses sollte um die sozialen,
karitativen Angebote erganzt werden;
» Kennenlernen férdern, u.a. moderne Mdl = = = = | Angebote vorhanden; Handlungsbedarf Bekanntheitsgrad:
Technik, Buchlesungen, singen vgl. TT 2, S 1.1;
= Rubrik im Mitteilungsblatt &I = = = v' | Bereits vorhanden
S 1.5: Ehrenamtliches Engagement
starken
=  Ehrenamtsborse ZuKo ++ + m B Information fur Leute, die sich ehrenamtlich betétigen wollen

und nicht wissen wo und wie; mittlerweile ist die Bereitschaft
sich in Vereinen zu engagieren nicht mehr so grof3, sich
punktuell einzubringen ist dagegen eher attraktiv;
Schwarzes Brett: Biete — Suche (auch im Internet); im Ldkr.
gibt es dafir eine Halbtagsstelle, auf Gemeindeebene ware
eine ehrenamtliche Kraft fir die Vermittlung sinnvoll;
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von Senioren-Wohngemeinschaften

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
. . = < I (S =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
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= Ehrenamtsausweis ER ++ + m C | Wer sich ehrenamtlich engagiert, kann sich auf der
Gemeinde entsprechenden Ausweis ausstellen lassen;
welche Vorteile dieser Ausweis bringt sowie die
Ausstellungskriterien, muss noch definiert werden;
» Tag des Ehrenamts &I - - Schwierig; hoher Aufwand, da penibelst darauf geachtet
werden muss, dass niemand vergessen wird;
S 1.6: Informationen Uber alle Aktivitéaten
und Einrichtungen bedarfsgerecht
zuganglich machen
= direkt von den Vereinen verwaltete &I = = = = | Lauft; Koordination der Termine ist bisher schwierig, muss
Veranstaltungsborse sowie Vereinsseiten dringend verbessert werden; Problem ist jedoch, dass die
auf neuer Holzkirchner Homepage Vereine ihre Termine nicht bekannt geben;
S1.7: Optimale Bedingungen fur
Senioren schaffen
=  Kreativwerkstatt ,Senioren* ZuKo ++ + m B Bastel-Werkstatt fir Senioren, kdnnten dort Spielzeug 0.4a.
herstellen
»  Vorbereitende MaRnahmen zur Etablierung | ZuKo = = = = | Aufbauend auf Studie Caritas, S 3.2; vgl. auch TT 4, S 3.1,

,Hardware"
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= alleinlebende Senioren mit verschiedenen ZuKo = = = = | Aufbauend auf Studie Caritas, S 3.2
Diensten vernetzen, z.B. Haushaltshilfe,
Fahrdienste, Behdrdengénge, Freizeit
= Tagesprogramme fiir Senioren entwickeln | ZuKo = = = = | Aufbauend auf Studie Caritas, S 3.2
» auBBerhausliche Tagesbetreuung aufbauen | ZuKo = = = = | Aufbauend auf Studie Caritas, S 3.2

S1.8: Integrationsbereitschaft von
Migranten einfordern und
unterstutzen

S1.9: Kinder besonders wertschatzen
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Erganzung Kulturzentrum Oberbrau)

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
. . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= I = =
T = = N a
V 2: Ein Kultur- und Birgerhaus als
kultureller und sozialer Mittelpunkt
S2.1; Gebaude ,,Oberbrausaal“ nutzen
= professionellen Betreiber fir die ZuKo | ++ ++ m C | Es war bereits mal ein Betreiber aus Rosenheim im
Gastronomie im Blrgerzentrum suchen ER Gesprach; Vorsicht: ein Betreiber fir das gesamte
Blrgerzentrum hatte eine Kommerzialisierung zur Folge, d.h.
Vereine etc. kénnten sich die Miete der Raume nicht mehr
leisten;
= Zugange Oberbrausaal/ Brunnenhof (von DO ++ ++ m C | Sobald das Gebaude renoviert ist, sollte das
der Minchner Str./ vom Marktplatz aus) selbstverstandlich sein;
besser kennzeichnen/ attraktiver gestalten
= Raume fur Treffpunkte verschiedenster ZuKo ++ + m C | Gutes Beispiel in Moosach; Gastronomie aber auch
Gruppen (z.B. Vereine, Versammlungen, Selbstbewirtung erméglichen;
private Feiern)
= Bicherei in den Brunnenhof (Ausbau/ DO + +

© ldentitat & Image Coaching AG

Seite 104




ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG MARKTGEMEINDE
HANDBUCH HOLZKIRCHEN

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur < < o
. . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= I = =
T = = N a
*»  Frauencafé mit kulturellen Programm ZuKo + + Nutzungsideen: unterliegen Einzelprifung vor Realisierung;
= Schule der Phantasie
» Kino, Theater, Ausstellungen organisieren
» Informationszentrum einrichten ZuKo + + Burger- und Kulturzentrum kénnte idealen Standort
darstellen;
=  Birgeraktien“ zur Finanzierung und ZuKo ++ - Burger kaufen ,Bausteine”, konnte zur Finanzierung
Identifikation mit dem Birgerzentrum beitragen;
= Larmschutz / Nachbarschaftsproblematik ZuKo | ++ - Bei der Renovierung beachten, die Plane fir die
Kulturzentrum préaventiv behandeln Renovierung werden der Nachbarschaft vorgelegt;
= Gewdlbefihrungen” anbieten ZuKo = = = v Werden von Herrn Jennerwein und Frau Rombach
angeboten;
S22 Jugendkultur integrieren
= Ubungsraume fiir Bands im Gewdélbe; ZuKo = = = = |Vgl.TT8,S4.1
Bedarfsermittlung durch Jugendbeauftrag-
ten (Homepage, Presse); Beteiligung bei
Planung, Hinzuziehung Sachverstandige
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Prioritat

Bemerkungen

S23: Synergieeffekte zwischen

verschiedenen Kulturtréagern/ -
einrichtungen erzielen

kulturelle Nutzung des BayWa-Gebaudes
als temporéare Losung — Gastspiele oder
auch Umzug ins Kulturzentrum

DO

++

++

Hangt vom zeitlichem Horizont und zukiinftig geplanter
Nutzung der BayWa ab;

zentrale Koordination von temporaren
Nutzungen bei der Gemeindeverwaltung/
Veroffentlichung eines Ansprechpartners —
damit Verbesserung der Abwicklung und
Herstellen von Synergien

DO

Koordination der Nutzung Gebaude BayWa, hat sich
mittlerweile erledigt, da Nutzung klar ist

V 3:

Barrierefreies Holzkirchen

S 3.1 Barrierefreiheit gewéhrleisten

Zugang zur FuRgangerunterfihrung am
Marktplatz freundlicher und barrierefrei
gestalten (Prufung verschiedener Losungen
auf Seite Oberbréau)

DO

++

Wird bereits im Gemeinderat diskutiert, allerdings sind die
bisher angedachten Lésungen entweder zu teuer oder finden
keine Mehrheit
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vorantreiben

Themenbereich = - Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur g 9o é
e = = -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© e b=
T = > N a
=  Gehwegefiihrung am Eck der alten Post DO = = = = |Vgl.TT4,S4.6
verbessern (Tegernseer Str.)
»  Zugang Friedhof und Friedhofswege DO = = = = | L&auft; Von Seiten der BayWa aufgrund des Hohenunter-
behindertengerecht gestalten schiedes nicht mdglich, von Seiten des Bahnhofswegs wird
eine entsprechende Befestigung des Weges verfolgt
= Behindertengerechte Umgehung fir das DO = = = 4 Einzige Mdglichkeit dies zu gewdahrleisten ist mit dem Weg
Steilstiick Hochgehweg Uber das BayWa Grundstiick geschaffen worden
S 3.2: Behinderte aktiv integrieren
=  neue Wohnformen fir Behinderte und Mdl = = = = Lauft; Caritas hat sehr viel geschaffen, auch vom Landkreis
passende Netzwerke aufbauen gibt es entsprechende Bemihungen
V 4: Vielféltiges, ortsnahes Sport- und
Erholungsangebot
S4.1: Freizeit- und Erholungsmaoglich-
keiten ortsnah bundeln
»  Sportzentrumsstandort Moarhdolzl intensiv ZuKo ++ + B

© ldentitat & Image Coaching AG

Seite 107




ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG IM DIALOG MARKTGEMEINDE

HANDBUCH HOLZKIRCHEN
Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur © I é
& £ Ik —
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= am Herdergarten: Spielplatz sichern bzw. ZuKo | ++ + I C
einrichten
»  Standorte flr Sportstatten evaluieren ZuKo = = = v" | Wurde von Gemeindeseite bereits vorgenommen
(Alternativen zur heutigen Situation und
zum Moarhdlzl: Verkehrswirkungen,
Anbindungsmadglichkeiten, Gestaltung)
»  Frei-(Natur)bad (Beispiel Lenggries) fir Mdl + -
Holzkirchen und Umland
=  Go-Kart-Bahn ZuKo + -
=  Minigolf ZuKo + -
» Fitness-Pfad ZuKo + - Ist out, sollte deshalb nicht weiterverfolgt werden
= Kogl attraktiver machen, z.B. Grillplatze ZuKo + -- keine feste Bewirtschaftung, Picknickplatze,
anlegen Veranstaltungsplatze
= Natur-Spielplatz Mdl - - Holzkirchen liegt im Grinen
= Spielplatze mit ,Matsche" ausstatten Mdl - -
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als Grundlage fur Vermarktung vornehmen

Themenbereich = = Bemerkungen
Soziales, Freizeit, Kultur © I é
i . = S 3 =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S o 3 = iz
= = 5 5 5
= I = =
T = = N a
= Abenteuerspielplatz fur ,Altere Kinder* Mdl = = = = | Verweis auf ,Planung Ladehof*
=  Golf ZuKo = = = = |siehe Gemeinde Valley, in Holzkirchen nicht notwendig
= Langlaufloipen-Netz um Holzkirchen ZuKo = = = v
= Angebot und Erreichbarkeit von &I - - Ausreichend Spielmdéglichkeiten/ -platze vorhanden
Spielmoglichkeiten/ -platzen prifen
S4.2: Konfliktpotenzial ,Freizeitein-
richtungen — Anwohner” durch
planerische MaRhahmen
reduzieren
= L&rmschutz bei Einrichtung des ZuKo = = = = |Vgl.S21
Kulturzentrums beachten
» Bestandsaufnahme in und um Holzkirchen &I = = = = |Vgl. TT 3, S 4.3 (Rad- und Wanderwege, Seen, etc.)
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6 Umwelt, Landwirtschaft, Energie

Themenbereich Umwelt,
Landwirtschaft, Energie

Visionen, Strategien und MaRnahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

V 1: Die Bevdlkerung ist fur Umweltbelange
sensibilisiert

S1.1; Den Gedanken ,umweltbewusste
Gemeinde“ fordern

= Okoprofit fur Gemeinde/ Gemeindewerke
und privatwirtschaftliche Betriebe

ZuKo
ER

++

z.B. Energieverbrauch der Gemeindeverwaltung Uberprifen
und Zertifizierung anstreben; dabei darf Zertifizierung nicht
Ziel an sich sein, sondern die Bereiche aufgedeckt werden,
wo sinnvoll Energie eingespart / Umwelt geschitzt werden
kann; bei Zertifizierung entsteht viel Papier, umgesetzt wird
zu wenig; falls eine neue Zertifizierung angestrebt wird,
muss auf Bestehendem aufgebaut werden;
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politischer Ruckendeckung) als Mittler und
Ansprechpartner (vgl. Landkreis)

Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie 2 Y o
. . = = 3 £ =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= I = =
T = = N a
=  Oko-Check fir Gemeindeverwaltung Mdli + + Lauft: Gemeinde hat sich 1991 selber verpflichtet die
durchfiihren Umweltrichtlinien der Bayer. Staatsregierung einzuhalten;
Holzkirchen hat den Vorteil eigene Gemeindewerke zu
haben, die nicht nur am Profit orientiert sind; es gilt die
Aktivitdten besser zu kommunizieren und die Burger Gber
entsprechende Bemiuhungen informieren;
Der Prozess ist jedoch noch ausbaufahig; allerdings ist
vermutlich mittlerweile Betriebsblindheit da, um tatsachlich
weiterzukommen misste also ein externer Berater (evtl.
auch ehrenamtlich) eingeschaltet werden;
S1.2: Beratungsangebote ausbauen
= ehrenamtlicher Umweltbeauftragter (mit ER + ++ m B |Ware u.U. erster Schritt, spater konnte dann abgewogen

werden, ob die Stelle hauptamtlich besetzt werden sollte;
- aufgestuft zur Prioritat A, findet sich im Aktionsplan
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Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie y 2 < o
Visionen, Strategien und MaRnahmen § g,Ef; 3 C;EG gy
< 2 | § | = S
¢ || 2| 8”&
= kommunaler Umweltbeauftragter ZuKo ++ + | C Beinahe SofortmalRnahme aus ZuKo; wird als Hebel fir viele
(hauptamtlich) als Mittler und MaRRnahmen gesehen; Aufgabe eines solchen Beauftragten
Ansprechpartner ist informieren, beraten, aufklaren, vermitteln; zwischen den
.Klassischen" Naturschitzern und den Landwirten, denn
gemeinsam kann deutlich mehr bewegt werden (hier Wider-
spruch: muss Mittler zwischen Bevdélkerung und Gemeinde-
verwaltung sein, ansonsten Uberforderung); konnte ein
Referent oder auch jemand aus der Verwaltung sein; im
Landkreis Minchen hat jede Gemeinde ein Umwelt-amt, die
Erfahrung zeigt, wenn der Umweltbeauftragte etwas
erreichen soll, ist es eine hauptamtliche Aufgabe; nicht
kontrollieren und ,einengen”, sondern beraten und
ermoglichen ist Aufgabe; ER tendiert eher zu ehren-
amtlichem Beauftragten, der jedoch die entsprechende
politische Riickendeckung erhélt; aber diesbeziiglich keine
Einigung, einige Teilnehmer sehen das Aufgabenspektrum
als so breit und umfangreich an, dass eine Vollzeitstelle
notig ist; weitere Spezifizierung notig, evtl. ,Stufenmodell*;
S1.3: Ortliche und regionale Initiativen
als Multiplikatoren nutzen
= Energiewende Oberland” gezielt in 6rtliche | ZuKo = = = = | L&uft bereits, Kontakte kénnen allerdings noch intensiviert
Bemiihungen einbinden &I werden; das Interesse auf Gemeindeseite ist jedoch nicht
immer gegeben; Bewertung im Rahmen der MalRnahmen
-Runder Tisch* und , Stiftungsmitgliedschaft* (siehe oben)
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Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie & E é
& 5 Ik —
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= Biurgerorganisationen starker einbinden ZuKo = = = = |vgl. TT 1, S 1.1; MaRRnahmenvorschlag resultiert aus den
Spannungen zwischen Blrgerorganisationen und der
politischen Gemeinde; diese ehrenamtlichen Ressourcen
(grolRes Potenzial in Holzkirchen) wurden bisher nicht
ausreichend genutzt;
S1l.4: Als Gemeinde Vorbildfunktion in
Umweltbelangen tbernehmen
V 2: Die Land- und Forstwirtschaft ist in ER
ihrer vielfaltigen Bedeutung wert-
geschatzt
S 2.1: Bedeutung der Land- und
Forstwirtschaft kommunizieren
= Landwirtschaftlichen Lehrpfad einrichten ER ++ + m C
=  Gesprachstisch Landwirtschaft - Gemeinde | ER + + Problematik: Zeitmangel bei Landwirten flir entsprechende

Aktivitaten, wie auf fir Offentlichkeitsarbeit etc.
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REGINA Landkreis Neumarkt

Themenbereich Umwelt, = - Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie < © @
e = = £ -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© = b=
T = > N a
=  zentrale Informationsborse ZuKo = = = = |vgl. TT 1, S 1.3; Gilt nicht nur fur Land- und Forstwirtschaft
sondern umspannt gesamte Ortsentwicklungsplanung:
Informationsanlaufstelle;
S22 (Produktions-) Bedingungen
vermitteln
» Tag der Landwirtschaft einfihren ZuKo + - Problematik: Zeitmangel bei Landwirten, aber auch, dass
- ,Tag der offenen Tur* in der Landwirtschaft viele _ke!n ,_,Talent zum prasentieren, herzelggn haben; _
organisieren §chW|er|g ist auch,'dass Interesse in der Bevdlkerung gering
ist, z.B. bei Landwirtschaftsschau waren 70% der Besucher
Landwirte; Unterstitzung durch Gemeinde ware sinnvoll;
S2.3: Offentliche Einkaufsaktivitaten
regional ausrichten
= regionale, landwirtschaftliche Produkte in ZuKo = = = = | Lauft: In der Mensa der neuen Schule war Auflage an
offentlichen Einrichtungen anbieten Betreiber, dass er auch 6kologische Produkte aus
z. B. in Kantinen heimischer Produktion anbietet; auch Kindergéarten werden
von diesem Betreiber beliefert; andere 6ffentliche Kantinen
gibt es in Holzkirchen nicht;
» Regionaler Wirtschaftskreislauf: ZuKo = = = = |Lauft
»Aus der Region flr die Region“, vgl. (&I
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Vereine/ Private (z.B. Loipe, Heckenpflege,
Schneerdumen) — entsprechende Projekte
vorantreiben

Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie 2 Y o
. . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= Erzeugergemeinschaft bilden und Markt &I = = = = | L&uft; Erzeugergemeinschaften in vielen Bereichen
sondieren — Marketingkonzept erstellen vorhanden, mehr ist nicht mehr méglich, angesichts des
zahlenmafigen Riickgangs der Landwirte
S 2.4: Zusatzliche Vermarktungs-
maoglichkeiten schaffen
= Landwirt als Energiewirt vor Ort — ZuKo Prifung des Bestands der gemeindlichen Liegenschaften:
entsprechende Projekte vorantreiben wo ware eine entsprechende Einbindung mdéglich; Vorraus-
setzungen gut, da lokale Gemeindewerke vorhanden; derzeit
lauft bei den Gemeindewerken eine Prifung der Errichtung
eines Hackschnitzelkraftwerks (Sofortmafinahme ,Pilot-
projekt Turnhalle Foching®); die Wirtschatftlichkeit muss
natirlich gewébhrleistet sein;
» |andwirtschaftliche Raststationen als ZuKo ++ + m B In Kombination mit Radwegenetz (evt. auch mit
.vermarktungsbaustein ab Hof" Landwirtschaftslehrpfad), Versorgungsstationen; es wird
keine Gaststatten-Genehmigung bendtigt, sofern kein
Alkohol ausgeschenkt wird, wiirde auch das Radwege- und
Loipennetz attraktiver machen
= Landwirt als Dienstleister fir Kommune/ ZuKo = = = = | L&auft zum groRRen Teil schon, trotzdem wird weiterhin immer

ein Bauhof in Holzkirchen notwendig sein — die Frage ist, wie
grol3 der sein muss und an welchen Stellen Aufgaben an
Landwirte abgegeben werden kénnen; Thema fir Runden
Tisch (vgl. oben); Info: Hag-Pflege-Programm des Ldkr.
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Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie & E é
= £ S -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
= Unterhalt von Feld- und Waldwegen ZuKo = = = = | Hier geht es mehr um die Finanzierung des Aufwands, denn

gemeinschatftlich sichern die Pflege der Wege ist Pflicht fir Landwirte, aber die Wege
werden gemeinschaftlich genutzt; in anderen Gemeinden
werden die Landwirte fUr diese Aufgabe starker untersttitzt;
Thema fiir Runden Tisch (vgl. oben)

= Ferien auf dem Bauernhof weiter ausbauen | ZuKo + - Holzkirchen scheint daftir nicht geeignet, weil keine
touristischen Attraktionen vorhanden sind; wurde bereits
relativ erfolglos versucht; auch die Erfahrung des Vereins
LUrlaub auf dem Bauernhof* zeigt, dass Anfragen erst
sudlich von Holzkirchen zahlenméaRig ins Gewicht fallen;
allerdings: im LEP ist Holzkirchen als touristisches Gebiet mit
durchaus attraktiven Erholungsgebieten in der Nahe
ausgewiesen; aber: Potenzial liegt eher in gewerblichen
Reisenden (z.B. Messebesucher, etc.);

» standigen ,Griinen Markt" einrichten, z. B. ZuKo - - Zunachst schrittweise Ausweitung empfohlen, z.B. ein
Markthalle zusatzlicher Tag; auf3erdem: gibt in der Region nur sehr
wenige Landwirte, die produzieren und direkt vermarkten

=  Angebot von regionalen Produkten in ZuKo = = = = | Lauft: es gibt ,Unser Land” Produkte in zwei Supermarkten
Discountern anstreben

= traditionelle” Viehmarkte als Marktplatz fur &I = = = = Lauft, z.B. Okomarkt des Bund Naturschutz
reg. Produkte und Prasentationsmdglichkeit
fur 6rtliche Landwirtschaft/ Handel, etc.
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Holzkirchen (Turnhalle F6ching)

Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie & E é
= e = —
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
X - S s S
= I = =
T = = N a
V 3: Die Energiewende ist erreicht
S 3.1: Einsatz von erneuerbaren
Energien vorantreiben
» Fuhrpark der Gemeinde umweltfreundlich ZuKo ++ + m B Thema fir ,Runder Tisch Gemeindewerke — Landwirte®;
betreiben (Betriebsstoffe, Umweltbilanz) vgl. auch S 2.5
» neutrale Energieberater einsetzen ZuKo + + Energiewende Oberland plant einen Energieberater
anzustellen, evtl. ist hier Verkniipfung sinnvoll; dieser soll
z.T. auch von Gemeinden finanziert werden und fur die
lokale Bevolkerung zur Verfligung steht; auch Thema fur
-Runden Tisch Gemeindewerke — Landwirte” (S 2.5)
= kommunale Umsetzung durch Gemeinde- ZuKo = = = = | Thema fir ,Runden Tisch Gemeindewerke — Landwirte*
werke (Energie auf regenerativer Basis) (S2.5)
= Hackschnitzel/ Pellets-Pilotprojekt ZuKo = = = = |Lauft (Sofortmalinahme)
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ermitteln und reduzieren

Themenbereich Umwelt, = - Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie g 9o é
e = = -
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= ®© = b=
T = > N a
=  Standort fir Sonnenenergie nutzen ZuKo = = = = Lauft, ist aber noch ausbaufahig, es kénnte z.B. ein
(Fotovoltaik, Solarthermie) Dachkataster erstellt werden, um zu prifen wo noch Platz
ist; es werden derzeit noch Dacher gesucht; Aber:
Fotovoltaik hat mittlerweile ausreichend Eigendynamik,
bendtigt keine weiteren Impulse;
= offensives Marketing fiir erneuerbare ZuKo = = = — | Siehe ,Offentlichkeitsarbeit Gemeindewerke verbessern“
Energien betreiben (S1.1)
S 3.2 Geothermie nutzen
S 3.3: Energieeffizienz und Energie-
einsparungen fordern
=  (Null)-Energiehaus als Muster-/ Pilotprojekt | ZuKo + + Null-Energieh&user sind nicht unbedingt sinnvoll, da oft nicht
erstellen wirtschaftlich, besser waren Niedrig-Energie-Hauser, deren
Chance auf Umsetzung aufgrund der héheren
Wirtschaftlichkeit oft deutlich héher ist
» Energieverbrauch in 6ffentlichen Gebauden | ZuKo = = = = |vgl. S 1.1, MaRnahme ,Okoprofit*
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Oberland” in Holzkirchen durchfiihren (evtl.
in Verbindung mit konkretem Umsetzungs-
projekt)

Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie 2 Y o
. . = < @ (S =
Visionen, Strategien und MaRnahmen S < 3 < gy
~ X S = S
= ®© e b=
T = = N a
»  Warmedadmmung in Gebaudebestand ZuKo = = = = |vgl. S 1.1, MaRnahme ,Okoprofit*
verbessern
= Nutzung von Blockheizkraftwerken (Kraft- ZuKo = = = = | Lauft, ist aber nicht ausreichend im Bewusstsein der
Warme-Kopplung ausbauen) Bevolkerung verankert: siehe deshalb auch ,Offentlichkeits-
arbeit Gemeindewerke verbessern” (S 1.1)
= kommunale Anreizprogramme fur ZuKo = = = = |Lauft auf Bundesebene, es gibt jedoch haufig zusatzliche
Energieeinsparung, z. B. fur Warmeschutz kommunale Foérderprogramme; die Gemeindewerke haben
ein Pramienprogramm fir die Umstellung auf Gas, dies
entspricht jedoch nicht der Vorstellung der Verfechter der
regenerativen Energien - nicht ausreichend;
die Kommune konnte eine Rolle als Berater bei der
Mittelbeantragung einnehmen; vgl. hierzu S 1.2, Malihahme
SUmweltberater”
» |nfoveranstaltung von ,Energiewende &I = = = = |Lauft
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Themenbereich Umwelt, = = Bemerkungen
Landwirtschaft, Energie Q0 g é
= e = =
Visionen, Strategien und MalRnahmen S < 3 < iz
~ X S = S
= I = =
T = = N a
V 4: Holzkirchen ist in eine intakte
Erholungslandschaft eingebettet
S4.1: Naherholungsgebiete erschlieRen
und Besucher kanalisieren
= Erfassen der (intensiv genutzten) ER ++ + m B | Vermeidung einer Entwicklung wie im Falle der Alten Au, die
Naherholungsgebiete und deren Erhalt in jetzt aufgrund der Nordumfahrung als Erholungsgebiet
zuklnftigen Planungen beachten wegfallt; ist aus Arten- und Biotopschutzprogramm ableitbar
= Naturerlebnispfad Mdl + ++ k B Potenzial Steindl-Allee/ Kogl nutzen;
evtl. in Kombination mit Landwirtschafts-Lehrpfad
=  Steindl-Allee als fu3laufige Verbindung zum| DO ++ - Machbarkeit ist durch Postbrau Gelande eingeschrankt;
Kogl in den Ortskern weiterfiihren abhangig von Vorstellungen des privaten Investors; soll aber
bei Planungen zum Postbraugeléande bericksichtigt werden
(vgl. TT 4, S 2.4)
=  Umweltgarten (mit Patenschaften) Mdl + - Beispiele existieren, z.B. in Neubiberg; eine Art

Vorzeigegarten mit Lehrpfad-Charakter; allerdings zeigt die
Erfahrung, dass dies nur Bestand hat, wenn jemand darauf
aufpasst (Vandalismusgefahr);
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Themenbereich Umwelt,
Landwirtschaft, Energie

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

S4.2: Die bauerliche Kulturlandschaft
erhalten

= Infoabend fur Landwirte mit der AbL
(Arbeitsgemeinschaft bauerliche
Landwirtschaft e.V.) (vgl. auch S 2.5)

&I

Leiter der AbL wird als nicht sonderlich kompetent erachtet

= Gemeindeflachen/ -liegenschaften
naturnah/ extensiv pflegen (vgl. auch S 2.5)

ZuKo

Lauft bestens

S4.3: Das Landschaftsbild in Wert
setzen und weiterentwickeln

V 5: Ein nachhaltiger Umgang mit der
Umwelt und den natirlichen
Ressourcen garantiert langfristig eine
hohe Lebensqualitat

S5.1: Abfall- und Abwasservermeidung
in den Vordergrund stellen
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Themenbereich Umwelt,
Landwirtschaft, Energie

Bemerkungen

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft
Machbarkeit

Wirksamkeit
Prioritat

Zeitrahmen

S5.2; Aktiven Gewasserschutz betreiben

S5.3: Grundwasserneubildung férdern

S 5.4: Auf die Ansiedlung von stark
Schadstoff emmitierendem
Gewerbe verzichten

S5.5: Naturnahe Waldbewirtschaftung
und okologischen Landbau fordern
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Themenbereich Umwelt,
Landwirtschaft, Energie

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

V 6: Ein engmaschiges und stabiles
Biotopverbundnetz sichert die
Artenvielfalt

S 6.1: Innerortliche Biotope und Biotope
in der Landschft verknipfen —
lineare Verbundsysteme schaffen

S 6.2: Im Rahmen von Planungen und
Bauprojekten gezielt einheimische
Pflanzen einsetzen

= Gemeinde bietet eigene/ externe Beratung
(entweder intern, oder extern von Gde.
finanziert)

z.B. ¥ Stunde zur Grundstiicksbepflanzung, evtl. Katalog mit
guten und schlechten Beispielen erstellen, zur
Sensibilisierung der Bauherren

S 6.3: Alte Baumbestande im Ort als
auch in der Landschaft schiitzen

= Best-Practice-Referat einer Kommune mit
Baumschutzverordnung vor Gmde.-Rat
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7 Ortsteile, Umland

Treffpunkt in Féching tGber Blrgerschaft vor
Ort eruieren

Themenbereich Ortsteile, Umland = = - Bemerkungen
Q Q
Visionen, Strategien und MalRnahmen - E =< g -
c < _g = ‘©
> n = © =
= = 3 = o
= ® = =
T = = N x
V 1. Intakte Ortsgemeinschaften
S1.1: Begegnungsmadglichkeiten und
Treffpunkte erhalten und schaffen
»  Ortsteilzentrum Neuerlkam ER + ++ k B | Standort z.B. ehem. letzter Pfennig; Einbindung in weitere
Planungen mit von Angerer
= Dorfplatz in Marschall schaffen (kann auch | ZuKo + + Dorfbaum (z.B. Linde mit Bank aber auch Maibaum); Bsp.
klein sein), z.B. durch Mobiliar, Dorfbaum; ER Dorfplatz Hartpenning: lauft mit Blrgerbeteiligung; vgl. auch
mit Initiative/ Engagement der Burgerschaft MalRnahmen Warteraum im ehem. Feuerwehrhaus/
Dorfbanke in Sufferloh
= Bedarf und Standort fur Dorfplatz/ ER + + Sechs Ortsvereine machen seit langer Zeit gemeinsamen

Veranstaltungskalender; 6ffentliche Banke/ Weiher
vorhanden, aber wenig attraktiv; konkretes Bsp.: Sitzgruppe
am Maibaum wird von Seiten der Annahme durch die
Burgerschaft auch eher negativ beurteilt
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Themenbereich Ortsteile, Umland = = - Bemerkungen
() Q
Visionen, Strategien und MaRnahmen - =< e =
c I o) < b
> 0 = © =
= =< o = o
= ®© = b=
T = > N a
S1.2: Grundversorgung auch im Hinblick
auf die sozialen Funktionen
gewahrleisten
= Lieferservice (tagl. Bedarf) fur Landwirte/ ER ++ + k B Kommt alle 14 Tage zu Landwirten; Service ware evtl. auch
Ortsteile; wegen Ausweitung anfragen erweiterungsfahig fir normale Verbraucher
=  Angebot an mobilen Geschéaften und ZuKo Dorfgemeinschatt ist entscheidend; in Foching nichts
Dienstleistungen erweitern, (z.B. Ladenbus vorhanden
von Backer, Metzger, Direktvermarkter) mit
Haltepunkten am Dorfplatz, 0.4.
= Pilotprojekt innovative Wohnkonzepte in ZuKo ++ + B | Alteren Menschen die Mdglichkeit geben vor Ort Wohnen zu
Ortsteilen (z.B. betreutes Wohnen, bleiben; Wohngemeinschatt fiir Alleinstehende, gegenseitige
Wohngemeinschaften, Seniorenwohnen) Hilfe und betreut durch mobilen, sozialen Dienst
=  Wochenmarkt in den Ortsteilen ZuKo + - Wochenmarkt turnusméaiig wechseln lassen; wird nur scher
ER akzeptiert, da Zeiten nicht nachvollzogen werden; auch
Pendlerstrom von Holzkirchen in die Ortsteile spricht
dagegen; zusatzlicher Wochenmarkt ebenfalls nicht tragfahig
= Bankautomat sowie Poststelle in ZuKo + - Ist mit Banken bereits er6rtert worden; fir Bewohner der
Hartpenning und Foching Ortsteile allein nicht tragfahig (misste an Durchgangsstrafie
mit mehr Kundenpotenzial liegen)
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Themenbereich Ortsteile, Umland = = - Bemerkungen
Q Q
Visionen, Strategien und MaRnahmen - = < =
c I o) < b
= % < © =
= < o = o
= © = =
T = = N a
» kundenfreundliche Dorfladen (Initiative der | ZuKo | ++ --
Dorfgemeinschaft)
= rechtliche und unbtrokratische ZuKo = = = = | Lauft; Experimentierfreudigkeit beweisen; Testphasen
Voraussetzungen schaffen zulassen; als Prinzip sehen — bei allen anderen MafZnahmen
bertcksichtigen; wird bisher bereits sehr gut praktiziert
=  Mdglichkeit fir Angebot an Schulen, in ZuKo ++ + k B Private Trager sondieren, Schulstandort Hartpenning zur
Ortsteilen prifen Diskussion stellen; Montessoriverein sucht aktuell neue
Unterbringungsmaglichkeiten
» Kindergérten erhalten ER ++ + C
= Mobiles Rathaus ZuKo + - Sprechstunde mit den wichtigsten Optionen in
ER Gemeinschaftshaus 0.4. in den Ortteilen (z.B. einmal
monatlich); Besetzung aus allen Abteilungen nétig, hoher
personeller und technischer Aufwand
S1.3: Offenheit férdern und
Informationen anbieten
»  Ortsteil-/ Dorffeste ZuKo | ++ + k C | Z.B. Fellacher Dorffest; auch Aspekt Neublirger integrieren

beachten; Nachbarschaftskontakte/ -initiativen starken
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T = = N a
» Présenz der Ortsteile im Internet ZuKo + ++ m C |Vgl.auch TT 1, S 4.2: Neugestaltung des gemeindlichen
Internetauftrittes; Einbindung der Ortsteile und Mdglichkeit
der externen/ dezentralen Pflege berlicksichtigen
= Bewusstsein schaffen, wie eine Stral3e ZuKo + + Zur StralRe hin Einblicke schaffen, dichte Hecken entfernen;
ohne Hecken, etc. ,dorftypisch* wirken ER Ansprache/ Kontakt ermdglichen; Bewusstseinsbildung
koénnte — Offenheit fordern
» Bepflanzungs- und ER + + Existiert bereits; erganzend zur vorherigen MalRhahme
Blumenschmuckwettbewerbe durchfihren
» Toleranz férdern, u.a. gemeindetber- ZuKo = = = = |Vgl. S 1.1, Projekt ,Anwohner- und Nutzertreffen®;
greifende Nachtruhe- und Larmzeiten (Larmzeiten, etc. sind gesetzlich bereits geregelt)
(kleinster gemeinsamer Nenner)
= Integration von Neubtrgern ZuKo = = = = | Vgl. vorhergehende MalRnahmen (Ansprache und

Einbindung in Initiativen)

V 2:

Markt und Land:
,Gemeinsam sind wir stark”

S21: Sprecher in den Ortsteilen
ermdglichen
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Themenbereich Ortsteile, Umland Bemerkungen

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft
Machbarkeit
Prioritat

Zeitrahmen

U Wirksamkeit

»= je nach GrofRe 1 Sprecher/ Vertreter oder ZuKo Lauft; TT 7 trifft sich zur Weiterentwicklung der MaRnahme;
Rat mit mehreren Mitgliedern (vgl. laufende SofortmalRnahme, Projektbeschreibung)
(Rechte: Rederechte im Gemeinderat,
Mitwirkung, Aufwandsentschadigung,
ehrenamtliche Téatigkeit, GO Artikel 60 a;
Aufgaben: Leitbild fir Ortsteile entwickeln,
Mediationskurs mitmachen, Anlaufstelle fur
Ideen, Anregungen aus Ortsteilen, beruft
regelméafig Versammlungen ein

= Gemeinderat regt Wahl in Blirgerversam- ZuKo | = = = = |Lauft
mlung oder Ortsteilversammlungen an
(sowie vorherige Diskussion)

U
U
U

+
+
+
+
3
>

=  Forum fir Ortsteilsprecher grinden ZukKo | = = = = | Lauft
(untereinander und im Gemeinderat)

S 2.2: Belange der Ortsteile in
Verkehrskonzept einbringen und
OPNV-Anbindung verbessern

=  Erhalt Anrufsammeltaxi (AST) bis zur ZuKo - - Anrufsammeltaxi wird vom Landkreis betrieben und schlecht
Etablierung des Ortsbusses angenommen;
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Themenbereich Ortsteile, Umland Bemerkungen

Visionen, Strategien und MafRnahmen

Herkunft
Wirksamkeit
Machbarkeit
Zeitrahmen
Prioritat

<

dl

+
1
1

= von Marschall iber Miesbacher Stral3e
einen Ubergang oder eine Unterfiihrung der
Bahn ins Industriegebiet

S23: Ful3- und Radwegeverbindungen
zwischen den Ortsteilen ausbauen

= Aktion zur Bewusstseinsbildung: ZuKo | ++ + k B Eingesammelten Mill 6ffentlichkeitswirksam darstellen (z.B.
Sauberung der Umwelt durch Jugendliche Millberg am Marktplatz); Einbindung TT 6 und 8

» Wanderwegekonzept (Wiesenwege einbe- | ZuKo | ++ ++ m C | Aktive Vereine nutzen, Vorhandenes aktualisieren
ziehen, Kennzeichnung, Karte erstellen,
inoffizielle Trampelpfade beriicksichtigen)

» Radwegenetz auf Basis Vorschlag des ZuKo | ++ + B Mit 0.g. MalRBhahme kombinieren;

ADFC aufbauen (Kennzeichnung, farbliche vgl. auch Mal3Bhahmen unter TT 4, S 4.2/5.2; TT 3, S 4.3
Markierung der Stral3en, Ausweisung
Radwege, Geschwindigkeitsbegrenzung,
eingeschrankte Gewichtszulassung, auch
Feldwege mit einbeziehen)

=  Abstimmung mit Landwirten/ Bauernver- ER ++ + Vgl.auch TT5,S 2.5
band, um Radweg von Sufferloh nach (Runder Tisch Gemeinde — pro communo/ Landwirte)
Thann einzurichten (einfache Lésung,
Humus abschieben, aufkiesen)
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(ehem. S 2.5)

Themenbereich Ortsteile, Umland = = - Bemerkungen
Q Q
Visionen, Strategien und MaRnahmen = = = =
c I o) < b
) (7] - © =
= =< o = o
= © o= =
T = = N a
=  Allee nach Thann Mdl + + Friher waren alle Zufahrten nach Holzkirchen Alleen;
Grundbesitzer einbinden
» Loipennetz erweitern (auch weitere ER = = = = |Vgl.TT3,S4.3
Ortsteile einbinden)
= Erreichbarkeit von Naherholungsgebieten Mdl = = = = |Vgl. TT 6, S 4.1; von Holzkirchen aus sollte ful3laufig
sicherstellen/ verbessern jederzeit ein Naherholungsgebiet erreichbar sein
S 2.4: Veranstaltungen auf Ortsteil- und
Gemeindeebene abstimmen
= gemeinsame Veranstaltungskalender auf &I = = = = |Lauft
Holzkirchner Homepage
V 3. Die Ortsteile haben eine eigene
Identitat
S 3.1: Ortsteilleitbilder entwickeln
= ortsteilbezogene Starkenanalyse ZuKo In Kombination mit 0.g. Mal3Bhahme
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Themenbereich Ortsteile, Umland = = - Bemerkungen
() ()
Visionen, Strategien und MaRnahmen - =< e =
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= % < © =
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= ®© = b=
T = S N a
S 3.2: Kulturlandschaft zwischen den
Ortsteilen als Abstandsflache
erhalten
=  Aufnahme in Ortsteilleitbilder ZuKo = = = = | Entwickelt aus dem Leitbild

S 3.3: Flachenentwicklung in den
Ortsteilen behutsam betreiben

S 3.4: Lokale Erwerbs-/ Arbeitsmdglich-
keiten aufrecht erhalten

S 3.5: Verhaltnismafigkeit in der
Architektur bewahren
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8 Jugend, Bildung

grinden

Themenbereich Jugend, Bildung = - c Bemerkungen
(O]
Visionen, Strategien und MalRnhahmen = E =< g -
c < _g = ‘©
=) ) = © =
= = 3 = o
= ® = =
T = = N x
V 1. Motivierte Jugend spricht mit
S1.1: Regelmalige Jugendver-
anstaltungen etablieren
» regelméRige Open-Air-Festivals: ZuKo | ++ ++ k B Einbindung des Kreisjugendrings (Cross-Over-Team);
Vernetzung aller Organisationen/ Personen jahrlicher Sommerevent; Nutzung der geteerten Skaterflache
im Rahmen eines ,Workshops*, z. B. am Moarholzl; vgl. Jugendkulturtage am Marktplatz;
.Holzkirchner-Open-Air-Initiative“ Mafinahme auch im Hinblick auf neuen Festplatz
konzipieren
= Feste Partnerschaften aufbauen/ ZuKo ++ + m B vgl. Aktivitdten ,AMEISE" — als Partner einbeziehen; Firmen
Sponsoren fur Veranstaltungen/ Aktionen die sich einen bestimmten Event fest auf die Fahne
suchen, z. B. Firmen, Geschéfte, schreiben (vgl. Sparkassensponsoring flr
Gemeinde, staatliche Forderung, Vereine WerbemalRnahmen von Events im JUZ)
= eine offentliche Werk AG fir die Jugend Mdl = = = = | konnte nicht n&her definiert und damit auch nicht bewertet

werden
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Visionen, Strategien und MaRnahmen . = = e »
< I = < ‘©
Qo =
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= ®© = b=
T = = N a
S1l.z2: Jugendliche in die Planung und
Umsetzung von offentlichen
Projekten einbeziehen

=  Mitplanung/ Mitgestaltung des Geléandes ZuKo | ++ ++ m B
am Ladehof durch Jugendliche ermdglichen

= Lebensraume selbst gestalten (vgl. 72 Std. &I ++ + m C |evtl. im Rahmen vom Ferienprogramm umsetzbar
Aktion der Agenda KLJB Landkreis UIm)

» gezielte Offentlichkeitsarbeit aufbauen um | ZuKo + + Bei letzter Jungbirgerversammlung wurde Informationsde-
Jugendliche zur Beteiligung zu motivieren, fizit festgestellt; Zielgruppenspezifische Herangehensweise;
z.B. Plakate, Flyer, Presse, Radio, Internet Regelmaligkeit und Mundpropaganda beriicksichtigen

= Ideen-Workshop* fir Jugendliche in der ZuKo = = = = | Verweis auf Malinahme ,Jungblrgerversammlung attraktiver
BayWa gestalten“ unter S 1.3

= zu Gemeinderatssitzungen alle drei ZuKo = = = = |Lauft
Jugendbeauftragte einladen

S1.3: Meinungsforum fir Jugendliche
einrichten
= Aufbau einer Jugend-Homepage ZuKo = = = = | L&uft; Datenbasis anndhernd fertiggestellt, soll noch im
Februar 06 freigeschaltet werden; vgl. Projektbeschreibung
der SofortmalRnahme
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Jungbiirgerversammlung attraktiver ZuKo = = = = | Planung lauft; ndchste Veranstaltung zur Sondierung von
gestalten und bekannter machen Themen/ Anliegen der Jugendlichen; ,untereinander”;
Termin steht; (weitere Gesichtspunkte: Ideenwerkstatt;
Themen vorgeben; Informationen aufbereiten)
Koordinator fir freiwilliges soziales Jahr/ ZuKo = = = = | Mehrere Beratungslehrer an jeder Schule vorhanden; hier
Zivildienst und Jobben im Ausland Schnittstelle zu der Servicestelle Jugendarbeit am
Landratsamt (Trager des FSJ ist KIR)
- Adressen/ Stellen im Internet verdéffentlichen:
Inhalte fir neue Jugendhomepage
Platze fur Praktikum, Schnupperlehren, ZuKo = = = = | Arbeitskreis Schule und Wirtschaft (fir den Landkreis)
Schnuppertage, Lehrstellen erfassen und vorhanden, der sich jahrlich trifft;
lokal verdffentlichen - Adressen/ Stellen im Internet verdéffentlichen:
Inhalte fir neue Jugendhomepage
S 1.4: Jugendliche fiir politisches
Engagement gewinnen
Angebote von Erwachsenen an ER + - Jugendhilfeausschuss auf Landkreisebene vorhanden;
Jugendliche in Form von Arbeitskreisen, geringe Resonanz der Jugendlichen
etc. an Aufbereitung/ Diskussion von
Themen (Rechtsradikalismus,
Islamgeschichte) mitzuwirken
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Themenbereich Jugend, Bildung
Visionen, Strategien und MalRhahmen

Herkunft

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

= aktuelle (6rtliche) Themen jugendgerecht
aufbereiten und Gber entsprechende
Medien/ Gruppen transportieren

&I

U | Wirksamkeit

U

U

U

vgl. S1.2und S 2.1

V 2: Generationsubergreifende Toleranz
und Zusammenarbeit

S2.1: Generationsubergreifende
Begegnungen organisieren

= Offentlichkeitsarbeit fir Jugendbelange
aufbauen/ Erwachsene sensibilisieren
(Rubrik im Gemeindeblatt, Presse-
mitteilungen, etc.)

ER

++

Im Zusammenhang mit den Beitrdgen zur Jugend-
Homepage; dauerhaftes Projekt

S 2.2: Den generationsiibergreifenden
Wissensaustausch fordern

= Einfihrungskurse* Computer/ Internet/
Handy, etc. von Jugendlichen fir
Erwachsene

ZuKo
&I

++

Nur mit gewisser Gratifikation fur die Jugendlichen zu
machen; z.B. zum Preis einer Nachhilfestunde; vgl.
existenter Flyer (Bezug Uber Fr. Bauer-Kurrle)
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Themenbereich Jugend, Bildung Bemerkungen

Visionen, Strategien und MalRhahmen

Herkunft
Wirksamkeit
Machbarkeit
Zeitrahmen
Prioritat

= Aktiv-Senioren an Schulen, bei JBV- 1&1
Workshops, etc.

+
1

Bei JBV eher schwierig

V 3. Bildungsstandort mit breitem Angebot

S 3.1 Ansiedlung weiterfihrender
Schulen anstreben

= um Fach- bzw. Berufsoberschule bemihen, | ZuKo = = = = |FOS/ BOS lauft; Unterstufe Gymnasium kaum realisierbar;
evtl. in Kombination mit Unterstufe wird aber weiterverfolgt
Gymnasium

=  Schulangebot im Rahmen aktueller ZuKo = = = = | Lauft im Rahmen der bestehenden Méglichkeiten
Mdglichkeiten grundsatzlich erweitern 1&I
(Montessori, Privatschulen, etc.)

S 3.2 Ausbildungsbereitschaft bei
Jugendlichen und Betrieben
fordern

= Lehrlinge/ Jugendliche berichten in 1&I ++ + k C | Wurde im FUK gemacht; sinnvoll, eher als lassig
Jugendzentrum von lhren Erfahrungen aufgezogene Diskussionsveranstaltung (Ehemalige Schuler
mit geringem Altersunterschied zu Zuhérern)
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Themenbereich Jugend, Bildung
Visionen, Strategien und MalRhahmen

Herkunft

Wirksamkeit

Machbarkeit

Zeitrahmen

Prioritat

Bemerkungen

S 3.3: Angebot an auf3erschulischen
Bildungsmadglichkeiten ,Lebens-
langes lernen” weiter ausbauen

=  Angebot und Raumlichkeiten VHS
verbessern

ZuKo

Lauft; starke Bedarfsorientierung bei VHS vorhanden

V 4: Die Infrastruktur fir Jugendliche
stimmt

S4.1: Veranstaltungsraume auch fir
Jugendliche schaffen bzw. 6ffnen

» Bau einer Veranstaltungshalle in
Zentrumsnéahe, ohne Auflagen in larm-
unproblematischer Umgebung

ZuKo

++

=  Ubungs- und Veranstaltungsraume fiir
Bands im Kellergewdlbe des Jugend-
zentrums einrichten

ZuKo

Kosten sehr hoch (Trockenlegung, sehr tief gelegen,
Fluchtwege); auch fur Bandproben nicht sonderlich geeignet

S 4.2: Attraktives und konkurrenzfahiges
Freizeitangebot aufbauen
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Zeitrahmen
Prioritat

+
+
1

= offentliche Nutzung auf 6ffentlichen ZuKo Nachbarschaftsproblematik; momentane
Sportplatzen ausbauen (Ful3ballplatz, Nutzungseinschrankungen zeitlich bis 19.00 Uhr; Auflage
Basketballplatz (alte Grundschule), von Gemeinde an Vereine, dass diese junge Freizeitkicker
Sportplatz (neues Schulgelande, auch auf Platze lassen mussen; aktuell: Bolzplatz soll am
Realschule, Grundschule), Kletterhalle, Ladehof geschaffen werden
Bolzplatze)

» bei Eigentumsanderungen/ Neubauten ER ++ -
Emissionsduldungen auf Grundstticken
verankern

» Jugendbeauftragte suchen Verbindete ZuKo = = = = |vgl.S21
durch Offentlichkeitsarbeit (Artikel in der
Presse)

S 4.3: Angemessene, finanzielle
Ausstattung fuir Jugendarbeit
sichern

Friihzeitige Beriicksichtigung von ER + ++ m B Budget fir Jugendbeauftragte vorhanden (einige 100 €);
Jugendprojekten in Haushaltsberatungen hier geht es um gréf3ere Projektbudgets

S 4.4: Breites Sportangebot schaffen

Eisstadionhalle Mdl ++ -
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Themenbereich Jugend, Bildung = = c Bemerkungen
(O] ()
Visionen, Strategien und MaRnahmen - < = =
c I o) < b
) ) - © =
= =< o = o
= © = =
T = = N a
*  FulRballstadion Mdl + -
= zentrumsnahe Skaterbahn (vgl. Mdl = = = v' | lauft, aktuell Forcierung der Planung am Ladehof
Sofortmalinahme ehem. BayWa-Gelande)
» Basketballkérbe auf BayWa-Gelande Mdl = = = = |vgl. Neugestaltung Geléande Ladehof
»  Freizeitpark Mdl = = = = | Unklar/ nicht definierbar
= Halle, wo jeder Einrad fahren darf Mdl = = = = Unklar/ nicht definierbar
= Tanzschule Mdli = = = = |besteht
S4.5: Ausgehmaglichkeiten verbessern
=  Kino ER ++ - In geringer Entfernung sind Kinocenter vorhanden; daher
schwer einen privaten Investor zu finden
= selbstverwaltete Jugendkneipe einrichten ZuKo + - Probleme mit der Verantwortung;
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/7 Impressum

Projekttrager

Marktgemeinde Holzkirchen

vertreten durch den 1. Blrgermeister Josef HOR
Marktplatz 2

83607 Holzkirchen

Tel. 08024 /642-0

www.holzkirchen.de

Projektansprechpartner im Rathaus
Karl Herbst / Robert Haunschild

Tel. 08024 /642-318

Fax 08724/642-918

Mail  herbstk@holzkirchen.de

Externe Projektberatung/ -begleitung
IDENTITAT & IMAGE Coaching AG
Bernd Niedermeier (Dipl.-Ing. Univ.)

Im Schlo3park Gern 2

84307 Eggenfelden

Tel. 08721/ 1209-0

Fax 08721/1209-19

Mail niedermeier@identitaet-image.de

www.identitaet-image.de

Die Ortsentwicklungsplanung im Dialog ist kein abgeschlossenes Gutachten sondern ein
lebendiger Prozess. Leitbild, Aktionsplan und MaRnahmenkatalog missen immer wieder
Uberprift und erganzt werden. Weiterdenken ist erwinscht! Die Projektansprechpartner

freuen sich auf Ihre Ideen und Ihr Engagement!
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